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内容概要

　　本书对改革开放后日本企业在中国市场的投资与扩张战略进行了研究分析和阐述。
全书包括综合攻略篇、企业攻略篇及展望与借鉴篇共3篇11章内容。
本书对我国企业深入了解日本企业在中国市场扩张的战略推进与战略特征，更好地采取应对策略；以
及学习和借鉴日本企业的市场谋略与智慧，提高企业的经营、决策水平有重要参考价值。
　　本书适合从事企业经营的中高层管理者和有关业务人员、高校经济管理类专业的研究生、本科生
及关注日本企业经营与发展问题的相关人士阅读。
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