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前言

　　本书以1999年教育部组织制定的《高职高专教育专门课程基本要求》和《高职高专人才培养目标
及规格》为指导，根据编者多年高职院校的教学实践，参阅了大量有关书籍资料编写而成。
本书具有以下特点。
　　一、体现高职教育知识必须够用的原则，在内容上进行必要的整合，并拓展介绍新世纪新的营销
方式。
　　二、体现高职教育以能力培养为中心的原则，注重程序方法介绍，每章不仅有知识理论介绍，并
附有学习指导、练习和案例，以培养学生的能力。
　　三、体现中国特色，联系中国企业实际，注意案例本土化，尽可能采用中国案例。
　　本书由经济学硕士范明明副教授担任主编，对全书进行编纂、修改、定稿，杨涌滨、毕思勇任副
主编。
其中，第一、二、十二章由贾涛撰写；第三、四、五章由杨涌滨撰写；第六、八、九、十三、十四章
由范明明撰写；第七、十、十一、十五章由毕思勇撰写。
　　由于编写时间仓促，编者水平有限，书中难免有错漏之处，敬请广大读者批评指正。
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内容概要

　　《市场营销与策划》以市场营销的基本内容为主线，以培养学生正确的营销观念、营销与策划的
基本能力为目的，阐述了市场营销的基本理论、基本知识、基本方法和市场营销发展的新方式。
全书共15章，按内容可分为5个单元。
① 市场营销观念。
介绍了西方市场营销观念与中国企业的市场营销观念。
② 市场分析。
阐述了市场营销环境、消费者购买行为、组织市场购买行为及市场分析方法。
③ 市场营销战略与策略。
较系统地阐述了目标市场营销、市场竞争战略、产品策略、价格策略、渠道策略、促销策略。
④ 市场营销新发展。
介绍了现代物流以及关系营销、绿色营销、整合营销、互联网营销等营销新方式。
⑤ 营销策划与管理。
阐明了营销策划的程序和方法，营销组织与控制。
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