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前言

　  环境问题是人类在21世纪将长期面临的重大难题之一。
保护环境是中国的基本国策，也是全人类的共同愿望。
环境市场与产业正是人类在治理环境污染过程中发展起来的。
早在20世纪初期，发达国家的环保企业家就已开始探索如何依靠个人、企业、社团和地方政府的力量
，通过经济手段来保护自然生态环境，并在投身于环境保护的同时创造利润。
众所周知，企业是地球上最强有力和最有组织的实体，在市场经济中，全面地解决全球或区域环境问
题很大程度上依赖于企业的自觉行动和人类环境意识的整体提高。
然而，如何让企业家，尤其是发展中国家的企业家觉醒并自觉行动起来保护我们生存的地球，让他们
的思维彻底走出保护环境与经济发展对立的误区，是摆在我们面前亟待解决的重大问题。
中国加入世界贸易组织（WTO）已三年，这意味着在全球经济一体化的舞台上，我们必须按照国际惯
例处理国际经济问题。
鉴于发达国家与发展中国家经济和技术发展水平的差距，我们如何才能突破国际贸易的&ldquo;绿色技
术壁垒&rdquo;呢？
从环境保护的角度，如何提高中国的企业在公众中的形象呢？
&hellip;&hellip;很多问题值得我们思考！
　  日本在环境科学技术领域的许多研究成果在世界上处于领先地位，尤其是日本等发达国家企业的
环境经营理念更值得发展中国家的企业家学习和借鉴。
在中国，由于现阶段更多的是采取&ldquo;命令&mdash;控制&rdquo;型的环境管理手段，因而许多企业
家并未真正理解环境保护和经济协调发展的真正含义。
为此，本书尝试从环境市场与环境经营的角度告诉中国的企业家们，许多环境管理手段实质上是降低
企业经营成本，提高企业在公众中的知名度和诚信度的重要工具。
只要转变经营理念，企业完全可以走出一条保护环境和创造利润的&ldquo;双赢&rdquo;之路。
作为本书的编著者之一，产生出版这部学术著作的想法得益于在日本从事博士后研究期间与从事环境
市场与环境经营领域研究的日本学者交流。
本书大纲早在日本留学时就与日本学者进行过多次探讨，并进行了多次修改。
回国后，又有幸跨学科进入辽宁大学人口、资源与环境经济学博士后流动站从事博士后研究工作，拓
宽了笔者的学术视野。
事实上，由于本书内容涉及学科较多，且目前未能有可遵循的学科体系，因而可以说，本书中的一些
观点还尚不成熟，只能说是一次尝试和探索。
　  本书从环境国内外环境市场的形成与发展历程、环境经营领域和手段，环境信息交流等方面进行
了介绍。
在编写的过程中，注意尽可能地吸取国内外环境市场和环境经营领域许多专著和教材的优点，并参考
了大量的文献资料。
同时还引用了参考书目的部分图表和实例资料，在此，对所有作者表示真诚的谢意。
　  本书第1章由李法云、大江宏、金昊坤、李宁、李爱军编写，第2章由尹晓佳、张国徽、李法云、陆
宇辉编写，第3章由王俭、宫大伟、李法云编写，第4章由李宁、陆宇辉、大江宏、张国徽、李法云编
写，第5章由宫大伟、李法云、罗勇编写，第6章由庞香蕊、王俭、李法云编写，第7章由张营、李法云
、金昊坤编写，第8章由吴勍、李法云、肖继光编写，第9章由庞香蕊、李法云、王俭编写。
日文原稿的翻译工作由金昊坤、肖鹏飞和孙财涛完成。
最后由李法云、王俭、庞香蕊定稿。
在成稿过程中，得到辽宁大学环境与生命科学学院所有老师的大力支持和帮助，在此表示感谢。
　  本书在编写过程中，得到了我的博士后合作导师穆怀中教授、日本亚细亚大学环境经营学部大江
宏教授、日本瑞穗信息综合研究所陆宇辉女士、中国社会科学院城市发展与环境研究中心罗勇教授、
辽宁大学人口研究所蒋志学教授、辽宁省环境科学研究院李宇斌教授、王延松教授以及辽宁省盘锦市
环境保护局等单位领导和专家的指导，在此一并表示感谢。
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　  由于编著者的水平和学识有限，书中疏漏之处在所难免，欢迎各位专家、学者批评指正，并致以
诚挚的谢意。
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内容概要

　  《环境市场与环境经营》对欧美、日本等发达国家环境市场的形成与发展、中国环境市场的现状
与发展前景、环境经营与企业发展、旅馆、旅游和流通产业、环境管理系统（EMS）和ISO14000、生
命周期评价、工业新陈代谢与清洁生产以及环境信息交流等方面进行了较为详细的论述。
可作为环境科学、管理科学、企业经营等相关专业的教材或参考书，同时也适合于从事环境科学
、EMBA、MBA、MPA以及相关专业的研究生与专业人员阅读。
　  《环境市场与环境经营》分3篇共9章，对欧美、日本等发达国家环境市场的形成与发展、中国环境
市场的现状与发展前景、环境经营与企业发展、旅馆、旅游和流通产业、环境管理系统（EMS）
和ISO14000、生命周期评价、工业新陈代谢与清洁生产以及环境信息交流等方面进行了较为详细的论
述。
本书注重理论与实际的联系，在介绍以上主要内容的基础上适当地反映了发达国家环境市场和经营领
域的最新研究成果和进展状况。
　  《环境市场与环境经营》由中日两国多年从事环境科学与经营的教学与研究人员编写，观点新颖
、思路清晰，是中日环境科学与管理交流成果的具体体现。
　  《环境市场与环境经营》可作为环境科学、管理科学、企业经营等相关专业的教材或参考书，同
时也适合于从事环境科学、EMBA、MBA、MPA以及相关专业的研究生与专业人员阅读。
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