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内容概要

　　《教育部高职高专规划教材：市场营销学》针对高等职业教育学生的基础，以市场营销基本原理
的介绍为主线，较系统地阐述市场营销学的基本知识和基本策略，并注重介绍国内外市场营销的新成
果和营销实践的新经验。
《教育部高职高专规划教材：市场营销学》每章前面有学习目标，后面有思考与练习，包括思考题、
案例分析题、营销训练题；每节中都有实例，方便学生学习和老师组织课堂教学及实践的需要。
另外，在市场经济条件下，国内外的企业在激烈的市场竞争实践中创造出许多市场营销的新经验、新
方法，形成了一系列的新的思想，这些在本教材也有所体现。
　　《教育部高职高专规划教材：市场营销学》可作为高职高专经济管理类学生的教材，也可供相关
人员参考。
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