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内容概要

　　《气象影视技术论文集（8）》从2011年5月在郑州召开的气象影视与传媒委员会技术交流会征集
和交流的160篇论文中选取了72篇。
文集内容丰富，涉及近两年气象影视事业和新技术的发展。
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书籍目录

一、综合性文章 试论新媒体时代的气象影视发展 新媒体时代，亮剑走江湖 气象影视在新媒体环境中
的突围——气象影视所处的新媒体环境初探 新媒体对气象服务的影响研究 新媒体环境下电视天气预
报节目的定位 气象信息传播多样化下的电视气象节目的管理和营销 说有思想的气象信息——谈气象
信息批评 从“12121”应答记录看公众对气象信息的需求 浅析气象影视行业人才队伍建设存在的问题
及对策 浅谈演播室岗位轮换制度 二、气象频道建设 强化频道的管理职能推进本地化节目健康发展 中
国气象频道品牌建设分析 气象频道本地直播节目的探讨 气象频道省级直播体系的构建与探讨 提升广
西本地插播节目防灾减灾能力的新思路 从中国3D产业看中国气象频道的发展趋势 从《西部十年风云
访谈录》看专访节目的问题设计 新媒体技术在中国气象频道中应用前景浅析 气象频道营销发展战略
初探 三、节目改进与创新 电视气象节目创新探析 电视气象节目综合思考初探 观“微博现象”探新电
视气象节目的策划 浅谈电视气象节目中的编导意识 凸显气象节目的新闻性 电视气象节目为农服务的
一点思考 黑龙江省少儿气象节目的探索与创新——《小小气象站》创作漫谈 今天你“气象”了吗 气
象访谈类节目的探讨与推进 浅析电视民生新闻中的天气预报节目 气象生活类节目的融合与创新 气象
携手旅游资讯创造价值 浅谈少儿气象节目《宝贝说天气》的创作 小小气象站 天气大舞台——关于儿
童电视气象节目的探索 不只是远方的那一片云——气象旅游节目发展初探 气象观察员的作用及其发
展 从《午问天气预报》的改版说起 探析气象节目的娱乐之道 电视气象节目也来脱口秀 浅谈电视天气
预报节目气象编导素材库的建设 四、新闻采编 从全运报道看电视新闻采访技巧 浅谈连续报道在气象
类电视新闻中的应用 浅论气象新闻的跨媒体融合报道 在全运会报道中学习电视新闻采写 五、主持艺
术 汲取“微博精神”建立气象节目主持人的“微播意识” 电视气象节目主持的人性化体现 浅谈主持
人“分寸感”的把握 浅议对记者型气象主播能力和素质的要求 关于气象节目主持人形象的思考 电视
气象节目主持人着装技巧 六、气象图形开发与节目包装 利用morpho3D系统制作气象影视图表产品初
探 气象节目片头创意与表现之经验谈 电视媒体包装设计中的图形与文字——浅谈天气预报栏目包装
设计中的文字和图形设计 七、新技术应用 辽宁灾害性天气视音频信息采集传输系统的建设和管理
LED显示屏在电视气象节目中的应用初探 气象节目中音频制作探讨 浅谈色键原理及演播室应用 利用
大洋高清系统制作城市预报的探讨 浅谈虚拟演播室的布光方法 浅谈气象影视行业媒体资产管理发展 
浅议示波器在气象影视节目制作中的应用 八、科普片创作与制作 论纪录片大众化趋势下的细节挖掘 
浅析自然灾害纪实节目的创作 运用纪实手法和技巧“还原”气象灾害 自然灾害纪录片创作的体会与
思考 广西气象科普本土化传播的实践与探索 谈气象媒体对气候变化问题的报道 中外自然灾害题材影
片对比分析 九、品牌推广与市场营销 基于CRM理念的广西气象影视广告客户分析与研究 气象电视广
告的客户目标群和营销策略研究 气象影视增值业务管理信息系统的开发与应用 电视天气预报广告营
销策略探讨
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章节摘录

版权页：   插图：   2 互联网、手机等强势新媒体对电视的冲击 气象影视多年来以电视媒体为主，新媒
体中的其他两架马车对电视以及气象影视的冲击作用日益凸显。
 2.1 网络视频冲击电视 几十年来，电视是报道主流视频新闻的主要渠道，但互联网上海量的新闻报道
、门类齐全的投资分析，应有尽有的信息和通过链接把手中导向无垠视频世界的各种阅读方式，让受
众耳目一新。
网络视频的优势除了我们已经发现已经习惯的时效性、交互性、开放性之外，还有我们没有注意的生
动性和多媒体性，还有最具竞争力的媒体特性：易使用、易保存、易检索性等。
 在我国，网络视频的发展速度让人吃惊，一个叫做对等流媒体的网络视频媒介，诞生不到两年，每季
度的用户都保持了50％的增长速度。
与传统媒体不同，网络视频是可以选择的，而且不受时空限制，这一独特的优势让它对传统电视媒介
形成了挑战。
 2.2 手机媒体的冲击 手机的特点在于随着其功能的日益强大，它正逐渐从一种通信工具向信息平台转
型。
与传统电视相比较，手机电视的最大优点是可随身携带，最大范围地打破了地理空间的限制。
手机电视开辟了一种全新的、不受时间、空间限制的信息传播渠道，观众能够通过手机以最快的速度
观看最新的动态信息。
 手机作为新媒体，还具有技术支持更强大而技术门槛更低、3G的多媒体交互、运营商的市场能力，都
使其在新媒体竞争中占有很重要的地位。
现在流行的手机媒体像一张正在整合众媒体的大网，3G时代的来临使得手机成为交互式大众媒体。
 3 其他新媒体对电视的依赖 3.1 新媒体竞争最关键条件——内容 电视、网络、手机只是一种传输方式
，不管通过哪种方式来传输，目的都是内容。
广播电视机构更多地扮演着内容生产者的角色，制作出来的是提供传输的内容，在全行业公认的内容
为王的时代，原创内容的生产者和提供者不会失去自己的强势，即使在新媒体竞争格局中，这仍然是
一个颠簸不破的规则：谁拥有内容，谁就拥有领导制导的号召力，谁就拥有了行业旗舰地位。
毕竟，无论传播的载体多么神秘多么先进，它所承载的内容才是核心。
 有关政策规定网络媒体只能登载传统媒体已发布的新闻，由于只有新闻刊播权，而没有采访权，传统
媒体就成为网络媒体最主要的信息来源。
网络新闻的影响力扩大靠的是接通传统媒体的内容优势。
网络媒体需要海量的新闻加以支撑，这些新闻的来源绝大多数来自传统媒体，而互联网使用传统媒体
内容的方式长期以来都是通过与传统媒体合作，授权转载和自行转载。
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编辑推荐

《气象影视技术论文集8》对从事气象影视与传媒工作有参考和借鉴作用。
还可供农业、卫生、海洋、环保、教育、电视等部门制作人员和有关院校相关专业师生参阅。
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