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前言

旅游购物是旅游活动的重要组成部分，旅游商品是旅游购物赖以发展的物质基础。
我国具有丰富的旅游商品资源，科学有效地开发旅游商品、发展旅游购物，对提升旅游业的经济效益
和社会效益具有十分重要的现实意义。
在我国旅游业蓬勃发展的今天，旅游商品的发展已引起各地高度重视。
培养懂得旅游商品经营知识的旅游管理人才已纳入旅游院校的人才培养方案，《旅游商品学》正是为
适应这种需要而特意编写的。
本书理论性与实用性结合得比较好，内容丰富，资料翔实，论证科学，语言通顺，并含有一些新的研
究成果，既是旅游商品经营者的必备书，又可作为旅游院校的必读教材。
在写作本书过程中，得到了中国旅游出版社的大力支持，特别是殷钰编审的热情帮助才促使这本书面
世。
在此，我表示衷心的感谢。
为编写本书，曾经查阅参考了许多同志的论著、文献、资料、消息报道和大量的统计资料，除了书后
开列的参考文献、资料外，还有一些可能没有列入，请原作者原谅。
在此，向所有这些论著的作者表示真诚的谢意！
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内容概要

　　旅游购物是旅游活动的重要组成部分，旅游商品是旅游购物赖以发展的物质基础。
我国具有丰富的旅游商品资源，科学有效地开发旅游商品、发展旅游购物，对提升旅游业的经济效益
和社会效益具有十分重要的现实意义。
在我国旅游业蓬勃发展的今天，旅游商品的发展已引起各地高度重视。
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章节摘录

插图：1.形象表现法形象表现法也称为具象表现法，是依据旅游商品的具体形象，直接、具体地来表
现旅游商品的方法。
其特点是直观、鲜明、逼真，依据旅游商品形体力求以“形”似真实地显现商品的形体结构和外部形
象，给人直观地、真实地认识旅游商品、了解旅游商品。
形象表现法适用于实用性和艺术性兼有的旅游商品、旅游馈赠品、特色玩具、民族服饰、传统器皿、
旅游（休闲）食品等。
形象表现法最常用的形象图形是摄影和绘画。
摄影是再现旅游商品形态的重要手段，可以真实、生动地表现旅游商品外部形态色彩，对选购者具有
直观感染力和诱惑力，能获得最佳的装潢效果。
如以旅游地风景、风土人情或以人物的摄像等说明旅游商品的销售对象，更具有间接表现旅游商品、
丰富旅游商品包装的表现力的特殊作用；绘画是依据生产者对商品宣传的需要和消费者爱好的需要，
对旅游商品包装进行的艺术加工和图案组合，使包装画面对旅游商品更富有表现力。
如用古典风格的绘画显示旅游商品的古朴名贵；用民族风俗和民间风格的装饰性绘画显示旅游商品的
地方特色；用现代喷笔画和水彩画技术显示旅游商品的形象，更具明显的层次效果。
2.抽象表现法抽象表现法是以旅游商品的具体形象的概括与抽象的描绘进行包装图案的设计方法。
它是运用点、线、面的系列组合创造出新的视觉形式，把旅游商品品质特性含蓄地、神似地表现出来
，以激发人的联系和感情，是旅游商品形象的高度概括与升华。
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编辑推荐

《旅游商品学》：高等院校旅游教材
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