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内容概要

　　宁夏回族自治区旅游局于2003年12月27日在宁夏银川市召开《宁夏回族自治区旅游市场营销规划
》（2004—2008）评审会，由来自中国社会科学院、北京大学、中国旅游学院、中国旅游报社、宁夏
回族自治区相关单位的专家学者组成评审委员会。
评审专家听取了规划单位的汇报，详细审阅了规划文本和视觉系统设计方案，经过认真讨论形成了如
下评审意见：　　一、《宁夏回族自治区旅游市场营销规划》为我国第一部进行专家评审的省级旅游
市场营销规划。
规划基础工作扎实，资料翔实，思路清晰，方法科学，结构严谨，内容全面，体例完善，为我国大区
域性旅游市场营销专项规划的制定摸索出了一条科学的、切实可行的技术路线和方法。
　　二、规划对旅游营销环境形势及宁夏市场营销现状认识清晰、准确，营销战略符合宁夏旅游市场
营销实际，并具有前瞻性。
规划从旅游目的地营销和规划期内不同目标市场品牌产品营销两个方面做了全面、系统的阐述，形成
了完整的策划方案，成果符合宁夏旅游产业发展现状，具有可操作性。
　　三、规划以打造西部特色旅游目的地为中长远目标，以推销面向不同目标市场宁夏旅游品牌产品
为近期营销核心目的，明确提出利用四个品牌产品构筑宁夏旅游目的地总体形象，符合宁夏旅游产业
发展现状。
　　四、规划重点围绕旅游目的地形象宣传推广、两个目标市场的需求对旅游形象系统、品牌产品形
象做了全方位的设计，为宁夏旅游市场营销提供了一套具有重要参考价值的形象识别方案。
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