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前言

目前，旅游景区的发展只益呈现出明显的规范化和精品化的趋势。
我国旅游行政主管部门对旅游景区开发规划和经营管理'卜分重视，相继出台了《旅游资源分类、调查
与评价》（GB／T18972—2003）、《旅游景区质量等级的划分与评定》（修订）（GB／T17775—2003
）、《旅游规划通则》 （GB／T1897l-2003）、《导游服务质量规范》（GB／T 15971—1995）、《旅
游厕所质量等级的划分与评定》（GB／T18973-2003）等一系列国家标准。
而《旅游咨询中心设施与服务规范》等一系列更加具
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内容概要

面对景区发展中的标准化和精品化趋势，本书以从国家旅游局《旅游景区质量等级的划分与评定》为
依据，结合笔者在参与国家旅游局首批评定验收5A级旅游景区工作中的经验，从景区规划与项目设计
的理论基础入手，从中、微观的角度对旅游景区的详细规划和项目设计进行系统介绍。
全书共分十五章，分别涉及到景区的基础理论、景区主题及形象定位、景区空间布局设计、游憩项目
设计、市场分析、环境景观设计、游线及交通设计、配套服务和基础设施设计、景区投资可行性分析
、规划和设计图件制作、景区管理质量控制、景区的数字化建设等内容。
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章节摘录

虽然这些法规和标准当中并没有将旅游景区单独列出，但一般而言，旅游景区的面积较旅游区要小，
并且旅游景区大多具有有形的边界标志，其空间范围具有可感知的特点。
而旅游区则相对规模较大、面积也较大，可以位于一个行政区之内，也可以跨越行政区划的限制，并
且往往缺乏有形的边界。
因此，旅游区的概念较旅游景区要抽象和宽泛。
其次，从规划的空问尺度上来看，景区规划属于中小尺度规划，而旅游区规划则往往属于大尺度规划
。
如旅游景区规划通常在概念设计的基础上将更多的精力集中于场所尺度、空间尺度以及细部尺度，注
重局部结构优化、功能完善以及细节工程设计。
旅游区规划通常只深入到社区尺度和邻里尺度，较为注重区域主导功能的确立、主题形象设计以及区
域产业发展战略等问题。
（2）旅游景区的概念。
尽管在官方制定的文件和标准中没有对旅游景区加以明确界定，我国部分学者还是提出了自己对旅游
景区概念的看法。
如明庆忠指出，旅游景区系指由多个相对独立的旅游景点组合而成的较大的、相对独立的地域单元。
周彬认为旅游景区是从事商业性经营的供游客参观、游览和娱乐的接待场所。
此外，国内还有一些学者认为旅游景区指旅游资源特色相似、旅游点线联系紧密、旅游设施相互配套
的连片区域；以及旅游景区是以满足人们观光、休闲、娱乐、科考、探险等多层次精神需求的、自然
的、人文的或人造主题性的旅游资源集合的特定小空间尺度区域。
通过上面与旅游区的比较可知，本书所指的景区是小尺度空间概念，具有明确的地域边界。
因此，从旅游景区规划的角度可以将旅游景区界定为：由一系列相对独立的景点组成，从事商业性经
营，满足旅游者观光、休闲、娱乐、科考、探险等多层次精神需求，具有明确地域边界，相对独立的
小尺度空间旅游地。
2．旅游景区的特征旅游景区的特征可以简单地归纳如下：（1）资源密集性。
这里的资源不单指旅游资源，实际上，旅游景区是各种资源集聚的场所，如自然资源、旅游资源、资
金资源、智力资源、人力资源等。
从景区的规划、建设到管理，无不需要上述资源的配合，如景区的发展要以自然资源和旅游资源为基
础，景区的规划创新和建设发展需要智力资源和资金资源的支持，而景区的经营和管理又离不开优秀
的人力资源。
可见，现代的旅游景区已经不再是以旅游资源作为基础的单一资源密集型主体，而是由旅游资源、资
金、技术、劳动力等多种资源综合集结而成。
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后记

本书由湖北大学旅游发展研究院院长马勇教授与澳门科技大学助理教授李玺博士共同撰写而成。
在近5年的选题和成稿的过程中，几易其稿，历经了种种艰辛。
在即将付梓之际，我们借此机会向自始至终关心和支持本书出版的中国旅游出版社付蓉编辑表示衷心
的感谢。
本书在写作过程中，还得到了国家旅游局规划财务司潘肖澎副处长和国内部分旅游院校教授的鼎立支
持，他们所提供的宝贵建议和丰富的国内外资讯为本书增色不少，在此对他们的帮助一并表示感谢。
本书是笔者二十多年从事精品旅游景区规划与项目设计实践工作的经验总结，同时也借鉴和吸
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编辑推荐

2007年中国国家旅游局更评选出了首批66家5A级旅游景区，《旅游景区规划与项目设计》等一系列教
材的出版共同加速了中国旅游景区向精品化迈进的步伐。
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