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内容概要

　　市场营销在现代企业经济活动中占有十分重要的地位，《市场营销学》内容包括：市场营销学导
论、市场营销环境、购买行为分析、市场调查与预测、市场营销战略、目标市场营销策略等，对商界
人士有一定的指导作用。
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