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内容概要

　　没有比当年梁启超先生评述清末权臣李鸿章的句式更适合表达我们创作本书的心情了。
中国的老字号完全可以说成是一幅色彩斑斓的图画：北京的同仁堂、全聚德、王致和、内联生、东来
顺、六必居、月盛斋、张一元、吴裕泰，上海的恒源祥、上海老饭店、老正兴，杭州的张小泉、楼外
楼、胡庆余堂，天津的狗不理、桂发祥十八街、达仁堂，广州的陶陶居，青岛的青啤，江西的景德镇
，贵州的茅台，山西的杏花村，四川的五粮液等。
祖国各地，大江南北，一家家老字号无声地记载历史、传承文明。
翻开任一家老字号的掌故，老字号创始人们的技艺才华、眼界见识，无一不让人敬吧、赏惜。
如同仁堂不仅有“修合无人见，存心不天知”自律准旵，多年来还秉承着“炮制品繁必不敢省人工，
品位虽贵必不敢减物力”的古训；六必居有“黍稻必齐，曲蘖必实，湛之必洁，陶瓷必良，火候必得
，水泉必香”的“六必面”；胡庆余堂有“戒欺”匾，此类示例均可作为国人早年诚信为商的典范。
　　然而老字号现状不容乐观。
建国初期，中国老字号大约有8000家，经过对私改造和市场自然淘汰，到1990年保留有1600家（国内
贸易部评定“中华老字号”数字）。
目前仅存的一千多家，其中多数经营困难，部分企业长期亏损、面临破产，据统计，只有不到10％的
老家号企业有一定品牌效应和规模效应。
作为长期在法律实务领域工作的律师，我们接触到的老字号企业状况也参差不齐，个中缘由自然是千
差万别，但在对于知识产权问题上的表现却是惊人地一致。
感慨之余，我们希望为老字号做些事情。
从知识产权法律角度总结我们的经验，传播法律知识与信息，为老字号企业的发展振兴尽些绵薄之力
，是本书诞生的缘由。
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作者简介

王正志，安徽霍邱人，安徽大学法学学士、文学学士，美国天普大学法学硕士。
曾多在美国天普大学、美国宾西法尼亚大学、中国政法大学及清华大学从事知识产权研究工作与演讲
活动。
王正志律师现任北京高博隆华律师事务所高级合伙人，北京飞科艾普知识产权代理公司高级顾问，商
务部首期“中华老字号”评审专家。
曾成功代理多起老字号知识产权案件并发发表相关文章多篇。
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号的基本情况（四）中华老字号发展面临的机遇和挑战（五）促进、保护中华老字号发展的重要途径
及其意义二　中华老字号的知识产权保护概述（一）知识产权概述（二）中华老字号的知识产权保护
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战略（七）中药行业的中华老字号专利保护五　中华老字号的反不正当竞争与商业秘密保护（一）中
华老字号的反不正当竞争保护（二）商业秘密和中华老字号的商业秘密保护（三）中华老字号的商业
秘密保护中的特殊问题（四）侵犯中华老字号商业秘密的法律责任（五）中华老字号商业秘密的侵权
损害赔偿责任六　中华老字号的知识产权保护的其他内容（一）网络环境下中华老字号的知识产权保
护（二）中华老字号的著作权保护（三）中华老字号保护的非物质文化遗产保护（四）中华老字号的
地理标志保护七　中华老字号的知识产权国际保护（一）中华老字号的知识产权国际保护概述（二）
知识产权国际保护的主要方式及其基本原则（三）与中华老字号的知识产权有关的国际组织及其公约
八　附件
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编辑推荐

《中华老字号:认定流程、知识产权保护全程实录》是有关中华老字号的专业法律问题，其中着重对中
华老字号的认定流程、认定条件、知识产权等方面展开剖析。
没有比当年梁启超先生评述清末权臣李鸿章的句式更适合表达我们创作《中华老字号:认定流程、知识
产权保护全程实录》的心情了。
中国的老字号完全可以说成是一幅色彩斑斓的图画：北京的同仁堂、全聚德、王致和、内联生、东来
顺、六必居、月盛斋、张一元、吴裕泰，上海的恒源祥、上海老饭店、老正兴，杭州的张小泉、楼外
楼、胡庆余堂，天津的狗不理、桂发祥十八街、达仁堂，广州的陶陶居，青岛的青啤，江西的景德镇
，贵州的茅台，山西的杏花村，四川的五粮液等。
祖国各地，大江南北，一家家老字号无声地记载历史、传承文明。
翻开任一家老字号的掌故，老字号创始人们的技艺才华、眼界见识，无一不让人敬吧、赏惜。
如同仁堂不仅有“修合无人见，存心不天知”自律准旵，多年来还秉承着“炮制品繁必不敢省人工，
品位虽贵必不敢减物力”的古训；六必居有“黍稻必齐，曲蘖必实，湛之必洁，陶瓷必良，火候必得
，水泉必香”的“六必面”；胡庆余堂有“戒欺”匾，此类示例均可作为国人早年诚信为商的典范。
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