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内容概要

本教材列选普通高等教育“十一五”国家级规划教材，以“精”和“新”见长：    一为“精”，篇幅
适中、重在求准。
在精炼的阐述中亦能兼顾国内与国外的竞争法律制度，兼顾反不正当竞争与反垄断法制度，兼顾实体
与程序内容。
对于已有定论详细介绍，对于争议观点则点到为止，立足国内，又具全球视野，符合竞争法教学之客
观需要。
    二为“新”，反映国内外新的学术动态，吸纳新的研究资料和成果，对各国新的立法内容进行比较
研究，注重融会各家学说并发表作者独立的见解。
此次新版亦以我国新颁布的《反垄断法》为契机，根据立法体系，对反垄断法一编进行了重新编写。
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章节摘录

第一章 竞争法律概述第一节 竞争的一般原理一、竞争的产生竞争这种经济现象在人类社会中并不是
从来就有的。
它的产生和发展是不以人们的主观意志为转移的。
具体地说，竞争产生的社会经济条件主要如下。
(一)社会分工在原始社会的漫长岁月里，社会生产力极其低下，人们共同劳动，维持着延续生命最起
码的物质需求。
随着社会生产力的发展，先后出现了诸如按性别不同的自然分工和社会分工。
马克思主义经典作家曾经对人类社会经历的三次社会大分工作了考察和论述。
第一次大分工是农业和畜牧业的分工；第二次大分工是农业和手工业的分工；第三次大分工是商业从
其他行业中分离出来。
由于分工的出现，各个生产者无法以自己生产出来的劳动产品来满足自身各方面的需要，即任何从事
某种或某一方面生产的生产者都必须依赖从事其他方面生产的生产者。
正是社会工的出现，使生产者之间的交换以及市场成为必要。
社会分工越发展，交换的产品和品种就越是增多，交换的活动就越是频繁。
随着交换的产生和发展，生产者逐渐从对使用价值的满足而演变为对商品交换价值或价值的追求。
我们知道，商品的价值量是由生产商品的社会必要劳动时问决定的，而不是由个别劳动时间所决定的
。
商品生产者之间在交换中为了获得更大的利益，必须努力使自己生产的商品的个别劳动时间低于社会
必要劳动时问，从而使生产商品的个别价值低于生产商品的社会价值。
为了实现这个目标，商品生产者之问的竞争就成为经济的必然。
所以马克思深刻地指出：“社会分工则使独立的商品生产者互相对立，他们不承认任何别的权威，只
承认竞争的权威，只承认他们互相利益的压力加在他们身上的强制”。
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编辑推荐

《竞争法(第2版)》由法律出版社出版。
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