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内容概要

每个人都会感受到一种难以把握的外部精神力量对自己言行的制约，本书揭示的便是这种力量——舆
论的内在要素，形成，形态，以及与大众传播媒介的互动。
本书引介了1995年国际上32位权威研究者的舆论学成果，涉猎中外274部论著，努力建立起理论上较新
、适合中国舆论特征的舆论学体系。
本书的部分内容已作为中国社会科学院研究生院新闻学博士课程；全书适合于作为新闻院系学生的选
修课教材。
    当今舆论导向已成为大众媒介编辑部，各级党委宣传部的首要话题。
本书的另一半内容，即以较强的舆论学学术架构面对这个话题，采用普及性的叙述方式，提供了系统
的关于舆论导向的理性认识，并以各种引导方式进行了多学科的分析，从不同方面提出了共计46条对
策建议。
对于广大宣传干部和新闻工作者，这本书会带来许多关于老话题的新认识。
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作者简介

陈力丹，男，1951年生。
中国社会科学院新闻与传播研究所研究员，新闻学研究室主任、所学术委员；中国社会科学院高级职
称评定委员，北京市社会科学学位委员，中国社会科学院研究生院新闻系博士生导师，系学位委员。
1979年以来共发表各类新闻学研究成果 400多万字，代表作《精神交往论》。
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编辑推荐

　　《舆论学：舆论学导向研究》的部分内容已作为中国社会科学院研究生院新闻学博士课程；全书
适合于作为新闻院系学生的选修课教材。
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