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内容概要

本书从现代认知心理学的核心概念—认知结构入手，探讨人们于现代媒体中获取知识（或信息）的方
式和途径，以及在这一过程中传媒受众认知结构所表现出的诸特征，及其在从“客观现实”（即受众
所理解的现实）这一传播学的核心命题当中所扮演的角色。
本书从概念辨析入手，论证传媒与受众、媒介信息与受众认知结构的互动关系，从而揭示媒介影响受
众的“面纱”。
结论认为：通过媒介教育优化受众认知结构，应是信息时代大众传媒所面临的第一要务。
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作者简介

童清艳，1968年生，安徽人。
上海复旦大学新闻传播学博士，经济管理学博士后，曾获汉语言文学学士学位。
发表论文：《信息时代传媒受众认知结构研究》、《试论电视谈话类节目主持人的语言艺术》、《美
国冲击与痛苦调整——南美洲新闻事业》及译文《论传播学的研究方法》等。
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