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内容概要

本书系公共关系专业学生和大学中选修公共关系课程的其他专业学生的入门教材。
书中介绍了公共关系定义、观念、传播等理论知识，还介绍了公共关系调查、策划、写作、运用等实
务知识，介绍了发生于2002年的最新案例，供学习者参考。
在附录中登载了公共关系职业标准和有关资料，可供查阅。
    本书理论与实践并重，深入浅出，是公共关系学科研究的新成果。
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作者简介

刘建宏，浙江人。
1985年由浙江山区缙云县考入北京广播学院新闻系编采专业，生于1968年，1989年毕业并获法学学士
学位，留校任《广播学院报》编辑。
1995年至1998年间参加北京广播学院新闻专业研究生班学习。
1997年转任北京广播学院新闻系教师，讲授《新闻采访学》，2000年起转
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