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内容概要

传播学话语中的媒介消费，泛指获取和享用大众传媒提供的精神产品或服务。
日常的看电视、听广播、订阅报刊直至点播媒体节目等活动，皆可归入媒介消费的范畴。
作为当代人普遍享有的一种自由与权益，媒介消费与物质消费活动一样，也需要得到法律的支持与保
护。
    本书的法律解读，涉及到我国的宪法、民法、行政法、经济法、社会法、刑法、程序法等7个法律部
门，对其中可以适用于媒介消费保障的法律规定，逐一给出了详细的介绍，并附有各种典型案例；同
时，作者又为正文适当加配了必要的补充说明与注释，想深究的读者，可以借此展开进一步的追索与
深思。
书中第二部分进而阐述了大众传媒应当对受众承担的底限责任与义务。
此外，作者还从我国7个法律部门的法律、法规中，归纳出十大类关涉媒介消费保障的规范与条文，
作为附录列于书后，方便了读者的查阅、印证和援用。
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作者简介

宋小卫，男，1958年生。
中国社会科学院新闻与传播研究所副研究员。
1989年起，涉足有关受众权益保护与媒介消费保障问题的研究。
发表有《受众权益研究导论》、《理想的受众》、《略论我国公民的知情权》、《美国〈情报自由法
〉的立法历程》、《认真对待公民的媒介表达权》
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书籍目录

导言：从媒介消费说起第一部分 媒介消费的法律保障 一 构成我国法律体系的7个法律部门 二 接近和
享秀大众传播：公民的基本自由与国家之责任    ——解说宪法的有关规定 三 媒介消费中的财产权及合
同关系    ——解说民法的有关规定 四 向媒介消费倾斜    ——解说经济法的有关规定 五 行政权力对媒
介消费的利益支持及其自我约束    ——解说行政法的有关规定 六 帮助社会弱势群体共享大众传播资源
   ——解说社会法的有关规定 七 保障媒介消费秩序与安全的最后防线    ——解说刑法的有关规定 八 媒
介消费者行使诉权的法定程序和依据    ——解说诉讼程序法的有关规定第二部分 大众媒体对受众承担
的底限责任与义务 九 什么是大众媒体对受众承担的底限责任与义务 十 维护新闻报道的真实性 十一 新
闻报道失实，要公开更正 十二 有刊播的损受众身心健康的报道和节目 十三 遵半广告发布准则 十四 编
播技术质量应符合既定的行业标准 十五 有偿提供媒介产品或服务，不能违反法定的交易规范附录 与
媒介消费保障有关的法规和其他规范文件选摘后记
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