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内容概要

《CCTV电视新视野》是中央电视台建台以来首次推出的有关节目形态的理论丛书。
由总编室研究处在原课题报告基础上，征集全台一线栏目大量鲜活珍贵的资料与图片，聘请专家深化
扩充、撰写。
本丛书呈现了中央电视台丰富的实践经验与理论成果。
    全球电视刮起了一个泛真人秀的电视旋风。
真人秀节目已经数以千计，形形色色、林林总总⋯⋯为什么真人秀节目会行其道？
真人秀有什么样特殊的形态特征？
成功的真人秀有哪些共同元素？
世界上的真人秀有哪些类型？
真有秀节目如何策划和运作？
本书引用大量中外电视真人秀的案例对这些问题做了回答。
本书在国内首次完整阐述和分析了真人秀节目的策划、开发、制作和经营，探讨了真的有应该如何处
理公共利益与商业利益、人文价值与娱乐价值、借鉴模仿与本土化之间的关系。
资料丰富、叙述简明，对业界学者的研究、电视工作者的实际操作以及新闻传播学科的学生都具有重
要的参考价值。
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