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内容概要

教学并研究电视频道包装是很偶然的事。
当然这离我的本科专业电视编辑和研究生专业传播学并不遥远，对我这样有几年从业经验的电视人来
说有着极大的吸引力，我也深深感到这个行业的活力和广阔前景。
    本书是国家教育部“211重点科研项目”出版的“数字艺术”系列丛书中的一部。
本书结合大量国内新近电视频道包装优秀个案，配合800多张图片，从理论层面和实际操作层面，对电
视频道品牌包装的理念、策略、设计、制作进行细致梳理和论述，是一本对电视包装系统、全面、深
入研究的论著。
    本书结合大量国内新近电视频道包装优秀个案，配合800多张图片，从理论层面和实际操作层，对电
视频道品牌包装的理念、策略、设计、制作进行细致梳理和论述，是一本对电视包装系统、全面、深
入研究的论著。
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