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内容概要

曾海燕女士的《再侃电视：新传媒编导制作》是一部用纪实文学的手法再现近十年电视时效传媒实践
的研究性与创造性再现结合的学术著作。
就该书的写作手段所呈现的开拓思维，显而易见其基于专业实践的学术创新精神。
她将新的传媒理念融会于形象思维的撰写方法之中，总是能通过传媒中突现出来的优秀业者的具体行
为、优秀节目的生动例子以及具体事件的报道案例，给我们展示江南文化氤氲下的媒体多彩多姿的理
论思考。
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作者简介

曾海燕，女，杭州电视台资深编导，浙江大学现当代文学研究生。
亲历电视二十二年，曾在三百多部电视文化传媒片中担任主创人员，代表作有《荷花节》系列、《走
进春天》系列、《说西湖》系列、《美术作品欣赏》系列、《影视名片欣赏》系列、《京昆折子戏欣
赏》系列、《江南水乡
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序上部　第一章　全新的传媒理念　　Ⅰ.老式新闻在时尚中演变　　　A.新闻五要素与传媒五要素　
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　A.什么是我们已经做的　　　B.什么是我们应该做的　　　C.什么是我们能够做的　　Ⅲ.“非专业
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　　A.从《阿六头说新闻》谈起　　　B.说新闻之产生和展望　　　C.黄金客串说新闻　　　D.《阿
六头说新闻》前期制作谈　　　E.《阿六头说新闻》主持人谈制作　　　F.《阿六头说新闻》文案一
则　　　G.用普通话说新闻前景看好　　Ⅲ.人物片　　　A.《放电影的老杨》制作散谈　　　B.《透
亮的世界》制作散谈　　　C.《好男人理想模式》制作散谈（摘要）　　　D.《被一个叫兰华的女人
感动》记者手记　　　E.《生活中的职业太太》系列片采访散记　　Ⅳ、叙事片　　　A.《一桩涉枪
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　F.三条信息稿　　Ⅴ.生活常识片　　　A.《家庭主妇常识》系列片制作散记　⋯⋯下部　第一章　
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