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内容概要

本书剖析了中国电视传媒资源整合的一般规律、历史沿革及中西电视传媒资源整合现状。
并在此基础上，全面、系统、深入地对中国电视传媒资源整合的“宏观”、“中观”层面——电视业
产业结构和产业布局问题．及“微观”层面——电视业产业组织问题进行了研究。
通过对这两者的研究，本书提出了“一体多元”、“公益为本、经营为用“等理论主张。
本书理论扎实、逻辑严谨、案例丰富、贴近实际，是该领域第一本理论研究专著，对中国电视具有很
强的理论和实践意义。
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