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内容概要

本书充分发扬中国传媒大学的传统优势，重视媒介信息建构与传播的具体操作能力的培养，重视案例
教学，通过一系列实践教学和职业化的模拟训练，努力使学生具备较强的传媒文本读解能力，熟练掌
握对色彩、声音、画面、图形、文字等传播符号的操控技术，并能够在创造性、创新性思维指导下灵
活运用媒介信息建构与传播的技能、技巧。
主要介绍了新闻采访、新闻写作、新闻编辑、新闻评论、新闻摄影、新闻漫画、广播电视新闻、网络
新闻等内容。
    笔者认为，所谓媒体创意教育，从整体上说，其终极目标应当是培养面向传媒市场需求和变化，能
够为大众传媒的信息建构与传播和媒介经营与管理等不断地提供创新性、创造性策略和构思的专业的
职业化的媒体“创意人”，也即人们常说的所谓“媒介军师”。
从人才规格上说，这是一种以创新性、创造性思维为核心，集人文艺术素养、传播智慧以及媒介经营
策略、管理策略等等于一体，面向现代传媒整体运营的素质高、能力强的现代复合型人才。
这是我们媒体创意专业的教育理想。
然而，教育是循序渐进的、是分层次的，作为本科层次的媒体创意专业，其教育目标的设定还应当实
事求是、从实际出发，目标过高、过大，不仅不能够顺利实现，而且实施起来容易失去重点和方位感
，容易在办学上流于宽泛。
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作者简介

宫承波，男，1966年生，文学博士，毕业于山东大学文学与新闻传播学院。
2000年10月至2003年3月，于中央民族大学民族学与社会学学院从事博士后研究。
曾赴日本、韩国、中国香港等地参加学术访问与交流。
现为中国传媒大学电视与新闻学院教授，任媒体创意专业主任、媒体创意研究中心主任。
有专著《媒体创意导论》、《传播学纲要》，主编教材《动画概论》、 《新媒体概论》，《新闻历史
与理论》、《新闻业务》、另有合著《民族审美心理学》、《中国人审美心
理研究》等，发表论文、评论四十余篇。
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书籍目录

拥抱创意时代(代总序) 第一章 新闻采访  第一节 新闻采访总论  第二节 新闻采访业务  第三节 新闻采访
策划  第四节 发现新闻  第五节 采访前的准备  第六节 采访的实施  第七节 采访后的整理  本章参考文献
第二章 新闻写作  第一节 新闻写作概论  第二节 消息写作  第三节 通讯写作  第四节 特写写作  第五节 深
度报道写作  本章参考文献第三章 新闻编辑  第一节 编辑与新闻编辑  第二节 报纸新闻稿件选择  第三节
报纸新闻稿件修改  第四节 报纸版面编排  本章参考文献第四章 新闻评论  第一节 新闻评论及其体裁特
征  第二节 新闻评论的演变和发展  第三节 新闻评论的构思  第四节 新闻评论的表达  本章参考文献第五
章 新闻摄影  第一节 新闻摄影的发展历程  第二节 新闻摄影的概念  第三节 构图的原则和技巧  第四节 
新闻摄影的主题与题材  第五节 新闻摄影的拍摄策略  第六节 新闻摄影的体裁  第七节 图片编辑与说明  
第八节 摄影记者的素养与道德  本章参考文献第六章 新闻漫画  第一节 新闻漫画的基  本概念  第二节 
新闻漫画的基础理论  第三节 新闻漫画实例解析  第四节 新闻漫画的创作  本章参考文献第七章 广播电
视新闻  第一节 广播电视新闻概述  第二节 广播电视新闻写作  第三节 广播电视新闻采访  第四节 广播
电视新闻编辑  第五节 广播电视新闻评论  第六节 新闻栏目编排  本章参考文献第八章 网络新闻  第一节
网络新闻概说  第二节 网络新闻采写  第三节 网络新闻编辑  第四节 网络新闻评论  第五节 网络新闻专
题  第六节 网络新闻的页面设计  本章参考文献后记
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