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内容概要

如何理解电视受众或观众对于电视节目的消费心理动机和行为?-这是一个电视频道管理部门最为关注
的问题。
另一方N，作为企业营销自己产品或服务的最重要媒介平台——电视，其在中国经济发展中的地位不
可忽视。
如何了解电视观众的收视动机和最有效地精确投放广告，这也是企业营销决策部门所最为关心的领域
之一。
数字电视的时代已经到来，电视也与其他的传播手段，如互联网等媒介结合得更加紧密了。
    本书第一次全面系统地向读者介绍和讨论了国内外在电视消费行为，节目编排与营销研究领域最新
的公开成果和发现。
当前各个媒介部门都在关注着媒介品牌化的建设。
其实品牌化战略的核心就是以消费者的消费行为和心理洞察与预测作为基础的营销战略规划。
本书将围绕着数字时代的电视受众行为结构和市场变化展开讨论和分析。
本书的目标读者是媒介管理人员，企业营销策划人员和大众媒介研究人员。
虽然本书主要关注的是电视受众行为，但是读者在阅读中不难发现本书中许多研究方法和成果也可以
运用其他媒介——如电影，广播和互联网——的节目编排和营销管理中。
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作者简介

杨华钢，亚洲信息与媒介研究中心研究员，美国大众传播协会成员，美国消费者研究协会成员。
1994年毕业于北京国际关系学院英语系，获英美文学学士学位；曾长期在国内电视媒体从事节
目制作工作。
2000年至2005年在美国学习和工作。
2002年毕业于美国雪城大学(Syracuse University)公共传播学院并获得大众媒介研究硕士学位，2005年获
得美国新洋西大学(Rutgers University)商业统计分析学硕士学位。
现在昆明理工大学大众传媒系和经济管理系任教。
研究领域是媒介消费者行为分析与媒介品牌营销管理。
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