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内容概要

笔者在对相关文献进行深入分析的同时，结合我国广电实例来进行研究和论证，力求从区域性广电传
媒发展所涉及的多个方面系统地论述本研究课题，尽量体现研究课题的完整性和前沿性，试图提炼出
我国区域性广电传媒改革与发展的一般性规律。
从结构来看，本书大体可以分为两大部分：第一大部分是基础部分，该部分分析区域性广电传媒发展
的基本情况和基本概念；第二大部分是实用及操作部分。
在广电业界丰富的实践经验和理论研究基础上，提出和分析新时期区域性广电传媒发展的具体攻略。
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作者简介

张春朗，博士，1973年2月出生于江西瑞金。
先后就读于南昌大学、中国人民大学和武汉大学，1996年以来先后就职于高校和报纸、杂志、电视台
等各类媒体，现任职于深圳广电集团，具有较为丰富的媒体经历和管理经验。
在电视台、报纸、杂志发表各类新闻作品300余篇/次；在全国核
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引言  一、区域性广电传媒发展：渐成热门话题  二、区域性广电传媒发展研究的历史回顾  三、区域性
广电传媒发展研究的现状  四、实践性、操作性和理论性：本研究追求的目标第一章 我国区域性广电
传媒发展概况  第一节 区域性广电传媒的界定    一、区域的概念及其在广电领域的运用    二、区域性广
电传媒的界定    三、划分区域性广电传媒的意义  第二节 我国区域性广电传媒发展现状    一、我国区域
性广电传媒发展概述    二、目前我国区域性广电传媒发展中存在的突出问题  第三节 我国区域性广电
传媒面临的新挑战和新机遇    一、区域性广电传媒发展的新背景    二、区域性广电传媒发展面临的新
挑战    三、区域性广电传媒发展面临的新机遇第二章 区域性广电传媒的受众攻略  第一节 受众的产生
及其对传媒的意义    一、受众的产生    二、受众与大众传媒之间的关系    三、受众对大众媒介的选择
及其意义  第二节 受众的新变化    一、技术：受众角色变化的原动力    二、作为“媒介参与者”而存在
的受众    三、作为“服务享受者”而存在的受众    四、作为“内容提供者”而存在的受众    五、逐渐
被“细分”的受众  第三节 区域性广电传媒的受众攻略    一、正确对待和运用收视(听)率    二、开展受
众满意度调查    三、进行受众分类及频道、频率定位    四、推进媒体与受众的“关系营销”    五、引
导受众的参与性和主动性    六、坚持做有品位、有责任的广电传媒第三章 区域性广电传媒的品牌“铸
剑”行动  第一节 品牌：打造广电传媒竞争力的“利器”    一、“强短头”，还是“弱长尾”？
    二、品牌的拉动力  第二节 我国区域性广电传媒品牌建设的历程与现状    一、我国区域性广电传媒品
牌建设历程    二、我国区域性广电传媒品牌建设的现状及存在问题  第三节 区域性广电传媒品牌节目
的构建    一、找准节目的定位    二、在发展中创新    三、有效利用各种资源    四、扮靓品牌栏目的面子
——打造品牌主持人    五、用机制不断催生品牌栏目      六、充分利用社会制作力量打造品牌节目      七
、做好品牌栏目的延伸  第四节 “本土化”策略与区域性广电传媒品牌建设    一、贴近：区域性广电
传媒品牌创建的法宝    二、区域文化：区域广电传媒品牌生存与发展的魂    三、案例  ⋯⋯第四章 区域
性广电传媒的新媒体战略第五章 区域性广电传媒的“跨区域”发展策略和“走出去”工程第六章 区
域性广电传媒的改革与创新参考文献后记
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