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内容概要

本书是由中国传媒大学电视与新闻学院、中国人民大学新闻与社会发展研究中心、莫斯科大学新闻系
共同主办，由中国传媒大学电视与新闻学院承办的第六届中俄大众传媒发展学术研讨会的论文集。
 为反映参会论文的全貌，我们收入了所有58篇参会论文的全文或摘要；论文编排次序基本上沿用会议
分组讨论的发言顺序。
部分稿件在论文集定稿前作了修改。
 由于论文集容量限制，除大会主题报告均全文收入外，我们对一些字数较多的论文进行了删减；同时
，在本书定稿前、已公开发表的十余篇论文不再收入全文，但收入论文摘要以表明是本次会议的入选
论文，并注明其发表刊物以便读者查阅。
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章节摘录

　　现代经济学的公共选择理论认为，租金是指由于缺乏供给弹性的差价收入。
但是，这种供给弹性不是某种生产要素自然性质或产权关系所产生的而，而是由于政府干预和行政管
制抑制了竞争，扩大了供求差额，从而形成了差价收入。
所谓“寻租”（rentseeking），戈登·图洛克给出的经典定义是“利用资源通过政治过程获得特权从
而构成对他人利益的损害大于租金获得者收益的行为。
”“寻租”的概念不仅为解释腐败提供了一种科学化的思路，并且包含了一种关于政府与市场关系的
认识。
如果政府活动极大地超出了保护性的国家所限定的范围，并且在政府干预市场调整的过程中，租金耗
散的趋势受到阻碍，那么，租金（超过资源所有者的机会成本的报酬）就会存在，寻租活动就不可避
免。
正如布坎南所言：“寻租活动是与政府在经济中的活动范围大小直接联系在一起的，是与公共部门的
相对规模直接相关的”。
　　传播研究者将“寻租”的概念应用到媒介领域，是由于现代媒体作为一种具有巨大社会影响力的
公共舆论机构，特别是在某些转型国家中，媒介机构与政府权力有着混沌不清的联系，因此媒体也可
能运用自身的影响力作为一种筹码来谋取不正当的利益，即通过“制造‘注意力’，导致媒体寻租的
机会。
”例如，为谋取特殊好处而发布偏向某一社会集团利益的言论，发布虚假信息或者软性广告信息，收
受贿赂或进行信息讹诈而放弃媒体的公共监督职能，等等。
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