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内容概要

　　《社会舆论与媒介传播》主要着重应用性和实践性的特点，紧密结合媒体传播中的现实问题，力
求以致用之学，把新闻与传播学的基本理论转化为业务实践的指南，并根据我国的媒体传播实践不断
检验理论的适用性与合理性。
这类教材不仅适用于高校教学，也符合媒体传播业务的需要。
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作者简介

　　毕一鸣，南京师范大学新闻与传播学院教授、博士生导师，国家教育部广播影视类教学指导委员
，江苏省广播电影电视协会常务理事、学术委员。
已出版《现代广播电视论纲》、《世界广播电视发展史》、《语言与传播》等十多部著作，在《现代
传播》、《当代传播》等核心期刊上发表百余篇学术论文。
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上篇　社会舆论的概念与原理
　第一章　舆论的起源与发脹
　　第一节　原始社会的舆论活动
　　第二节　中国古代的舆论活动
　　第三节　西方社会的舆论活动
　第二章　舆沦的特征与功能
　　第一节　舆论概念的演化历史
　　第二节　舆论的概念和特征
　　第三节　舆论的社会功能
　第三章　意见传播与舆沦形成
　　第一节　舆论环境与舆论动力
　　第二节　舆论形成的一般过程
　　第三节　舆论形成的标志
　　⋯⋯
下篇　大众媒介的传播与引导
后记
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章节摘录

　　4.公众环境　　社会舆论的质量和公众环境直接相关，公众环境包括公众本身的素质，以及公众
之间的交往方式。
外界环境时刻在变动，然而李普曼认为，环境的变迁往往并不被公众所察觉，我们认识社会环境相当
艰难，我们往往得到一点消息就信以为真，就把它当做环境本身，结果干出南辕北辙的事情来，本来
期望去印度结果却发现了美洲。
所以，公众对环境的认识，一方面取决于信息来源的多少、信息来源的准确程度；另一方面也取决于
公众对信息的选择、分析和判断。
人的素质提高是和社会发展同步的，我国社会进步推动了教育事业的发展，国民的教育水平和能力素
质不断提高，公众在很多问题上越来越趋向于理性。
过去，中国公民很少思考个人权利，在“一大二公”思想的指导下，往往忽视了对个体利益的有效尊
重。
而随着受教育水平的提高，人们的权利意识也逐渐觉醒，公众心理更加关注个体利益，权利意识明显
增强。
如在医疗改革、房地产管理、孩子上学等问题上，社会舆论有了更加积极的要求，期望通过政府来解
决这些问题。
　　公众环境还包括公众之间的交往状态。
李普曼认为，人们往往是“镜中观我”，即通过别人来反观自己。
人是社会性的人，别人的思想对自身有重要的影响。
随着社会的发展，人的流动速度加快，人的交往面在不断扩大，人的交往频率也在不断提高，因此，
思想的互相激励越来越普遍，这就造成了社会舆论不断增多，舆论质量也在提高。
我国改革是从农村开始的，但是改革的深化却是以牺牲农民利益为代价的，在有些地方，“振兴了工
业，欺负了农民”，沉重的农业税、土地被强征、环境被污染等等问题，让农民为发展买了单。
而有的地方，却因为地处偏僻，却长期得不到发展，人们的见识依然比较狭隘。
随着农民素质的提高，他们更加清楚了自身权利，更多地参与了社会事务的讨论，更多地围绕自身利
益营造社会舆论。
农民阶层的权利意识觉醒，农民舆论质量的提高，其实就是社会的进步，是社会成员普遍提高公民素
质的重要表现。
可以肯定地说，随着社会教育水平、收入水平、居住条件的改善，公众的整体素质会不断提高，并适
应现代化发展的需要。
　　5.心理环境　　社会心理环境也是舆论产生的重要土壤。
尼采在质疑偶像的权威时就说过：“如果没有高昂的情绪，则没有一件事情会成功。
只有力的过剩才是力的证明。
”　　⋯⋯
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