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内容概要

为了培养新世纪高素质市场营销专业人才，我们在编写本教材时始终围绕贯彻素质、知识、能力三位
一体的教育原则。
在教材内容的编写上分为上、下两篇，上篇主要阐述市场营销学的基础理论，下篇主要以市场竞争为
主线分析了企业核心竞争力、国际竞争力、与跨国公司的合作与竞争、营销创新、可持续消费和零售
业竞争。
我们希望本教材的出版对强化学生素质、知识、操作与创新能力的训练带来更多的帮助。
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书籍目录

上篇　市场营销学基础理论
　第一章　市场营销概论
　 第一节　市场营销的核心概念
　 第二节　市场营销学的产生与发展
　 第三节　市场营销观念
　 第四节　与时俱进，积极变革
　第二章　市场信息、市场机会与市场竞争优势
　 第一节　市场信息与市场调研
　 第二节　市场机会
　 第三节　市场竞争优势
　第三章　营销环境分析
　 第一节　WTO时代的营销环境
　 第二节　环境机会与环境威胁
　 第三节　宏观环境分析
　 第四节　微观环境分析
　第四章　市场营销战略规划
　 第一节　市场营销战略组合策略
　 第二节　大市场营销战略
　 第三节　市场营销竞争战略
　第五章　消费需求及购买行为分析
　 第一节　市场消费需求及形态
　 第二节　消费者购买动机及购买行为分析
　 第三节　生产者购买动机及购买行为分析
　第六章　市场细分、目标市场、市场定位
　 第一节　市场细分
　 第二节 目标市场选择及其策略
　 第三节　市场定位
　第七章　产品策略
　⋯⋯
下篇　WTO竞争创新时代的营销战略（阅读）
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