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内容概要

　　力求体现科学性与思想性的统一，理论与实际相结合，从而为培养具有创新精神、适应国际市场
发展的应用型人才服务。
这本教材，无论是专业基础课或专业方向主干课，都是原理性的课程。
为此，我们这本教材在编写上力求体现以下特点。
　　1.科学性。
力求系统全面地阐述本门学科的基本概念、基本原理，做到概念准确，原理清楚，能力培养切实可行
。
对概念、原理的阐述土，主要清晰地定义了国际营销、国际市场定位、国际市场细分等关键概念。
国际营销是跨国营销，其实质也是跨文化营销。
在编写过程中重点阐述了跨国文化及其国际营销环境对企业营销的影响，并力求保证教材体系的科学
性和完整性，从而有助于读者和学生对国际营销理论框架和体系的把握。
　　2.前沿性。
力求反映本学科最新的研究成果，指出本学科最新的发展趋向。
本书写作集国內已有国际市场营销教材之长，吸收和借鉴了国內优秀教材的研究成果以及最新营销理
论的实践运用。
如新出现的OEM营销方式在本教材中即有所反映。
　　3.启发性。
力求有助于培养学生发现问题、分析问题和解决问题的能力，有助于培养学生的创新精神。
对于有争议的问题，以多种研究取向进行了分析。
而且本教材各章之后均列有复习思考题和典型的案例分析材料，以供读者和学生进一步思考和讨论。
　　4.可读性。
力求做到文字通顺，简明易懂，可读性强。
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