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内容概要

　　《广告设计师（1级专用于国家职业技能鉴定）》根据《国家职业标准——广告设计师》的要求
，由劳动和社会保障部中国就业培训技术指导中心按照标准，教材、题库相衔接的原则组织编写，是
职业技能鉴定的指定辅导用书。
《广告设计师（1级专用于国家职业技能鉴定）》介绍了一级广告设计师应掌握的工作技能及相关知
识，涉及广告定位、设计规划和设计管理等内容。
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书籍目录

第一章广告定位第一节市场定位第二节媒体定位第三节设计定位第二章设计规划第三章设计管理第一
节组织协调第二节指导培训第三节监制审查
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章节摘录

　　2．市场调查的运作流程　　（1）确定市场调查主题对于单一项目的广告任务，可以通过前期的
客户访谈和现有资料的搜集，进行围绕客户需求的分析探讨，初步确定市场调查的主题。
市场调查的主题应选择具有针对性、典型性的内容，使调查目标明确清晰，以便尽快落实调查计划，
开展调查活动。
通常，调查的主题来自广告客户的要求和广告对象的特点。
　　但是，有时凭借单一项目的业务运作，能够有效拓展与客户间的业务范围，所以，应切实把握客
户广告需求的广度和深度，利用单一项目的良好合作，作为进一步拓展合作范围的基础。
市场调查的主题也可以根据实际情况进行拓展。
　　（2）制定市场调查计划制定市场调查计划是体现一级广告设计师策划组织能力的重要环节。
在明确了市场调查主题后，应围绕主题内容和要求，进行相应的市场调查范围、调查对象、调查方式
、调查进程等方面的综合规划。
　　（3）《市场调查计划书》的撰写《市场调查计划书》是市场调查计划的书面表达，是赢得客户
认同，并指导市场调查进程的重要文本。
作为一级广告设计师，应具备撰写和修改《市场调查计划书》的能力。
　　（4）市场调查过程的控制和把握为确保市场调查按计划顺利进行，在调查实施过程中，一级广
告设计师应把握调查目标，并有效控制市场调查的整体过程。
　　3．相关知识　　（1）市场调查的目的了解广告对象的市场营销环境，从宏观和微观两个角度，
提供广告对象在国家经济环境、地域环境以及相应竞争市场环境等方面的基本特征；了解广告对象自
身的市场状况，从市场需求、营销状况、品牌成长等角度，提供广告对象自身的市场优劣势和发展趋
向；了解广告对象现有的目标消费群体的消费观念、消费行为和消费心理特征，从消费购买模式角度
，提供广告对象目标消费群体的基本特征；了解广告对象以往媒体发布情况，从原有广告创意、广告
制作以及媒体选择组合、媒体发布频率等角度，提供广告对象原有广告策略的基本特征。
社会基本情况、企业经营情况、产品情况、商品供求现状、消费者调查等方面的内容是市场调查必不
可少的。
在具体策划实践中要有针对性地加以衡量、筛选，根据客户的行业特点、产品特性选择相应的调查方
法。
而且必须做到目标明确，内容具有针对性，计划具有可操作性，并严格控制实施执行的准确性。
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编辑推荐

　　《广告设计师（1级专用于国家职业技能鉴定）》为国家职业资格培训教程之一。
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