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前言

会展业是集商务活动、会议展示、观光游览、对外宣传“四位一体”的新兴产业，正在成为带动我国
经济发展的最具生命力的朝阳产业，发展潜力很大。
但目前会展人才严重短缺，制约了该行业的快速发展。
为了满足高职高专培养会展人才的需要，我们在充分调研的基础上，开发了会展专业系列教材，共15
本。
参与本系列教材编审工作的专家主要来自：商务部国际贸易经济合作研究院、中国国际贸易促进委员
会中国国际商会、中国会展经济研究中心、中国国际展览馆协会、博鳌亚洲论坛、中国国际贸易促进
委员会机械分会、中国国际科技会议中心、北京国际会展协会、北京节庆文化发展中心、中国义乌国
际小商品博览会组委会、成都国际会议展览中心、香港亚太会展研究中心、博智会展设施管理（香港
）有限公司、圆桌会议顾问公司（台北），以及北京联合大学国际商务学院、北京大学环境学院旅游
研究与规划中心、广州大学旅游学院、成都理工大学商学院、厦门国际会展学院等。
他们是会展业内的资深专家和教师，其中不乏业内权威和知名人士，对会展行业的工作实际和高等职
业技术院校的教学情况十分了解。
在编写教材时，这些专家对教材的定位、结构、特点进行了反复研究和推敲，努力使教材具有以下特
点：1.根据会展行业相关岗位的需要及会展专业工作人员应具备的职业能力（策划能力、沟通协调能
力、宣传推介能力、组织管理能力、筹资能力），确定教材的知识结构、能力结构，突出教材的实用
性，使学生学到的知识和技能真正能够适应职业岗位的需要。
2.将专家们从事会展业所积累的经验以及该行业的新技术、新理念，有机地融入到相关章节中。
突出教材的先进性和可操作性。
3.按照教学规律和学生的认知规律，在精选素材的基础上，合理编排教材内容，从而易教、易学。
尤其是在教材中安排了大量案例，将为学生的入门学习和有关内容的导入铺平道路。
在教材编写过程中，得到了商务部国际贸易经济合作研究院、中国会展经济研究中心的大力支持；参
与教材编写的行业专家和教师倾注了大量心血，将他们多年的实践经验无私地奉献给读者；参与审稿
的专家也提出了许多具有建设性的意见和建议，为教材的顺利出版作出了贡献。
在此，我们表示衷心的感谢1同时，恳切希望广大读者对教材提出宝贵的意见和建议，以便修订时加
以完善。
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内容概要

??本书为劳动保障部培训就业司推荐使用的国家级职业教育规划教材，用于高职高专院校会展专业教
学，由劳动和社会保障部教材办公室组织编写。
??本书分为上、中、下三篇。
上篇为展览展示设计基础，包括展示设计基础知识、展示设计的基本方法和步骤、展示设计与人体工
程学；中篇为展览展示设计实务，包括展馆布局设计、展位设计、展示平面设计、照明与色彩设计；
下篇为展览展示设计赏析，介绍了国内外优秀的展示设计作品。
??本书面向会展行业的岗位要求，按照任务驱动模式编写，具有实用、管用、够用的特色，是高职高
专会展专业及职业培训教学的必备教材。
也可供从事会展工作的有关人员参考。
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书籍目录

上篇——展览展示设计基础　第一章?展示设计基础知识　?第一节?展示设计概述　?第二节?展示设计
的由来及不同的发展阶段　?第三节?中外展示设计的发展　第二章?展示设计的基本方法和步骤　?第一
节?先期调研准备工作　?第二节?展示项目的策划和创意设计　?第三节?制定展示方案　?第四节?展示设
计的概预算　?第五节?完成设计方案内容及进场施工程序　第三章?展示设计与人体工程学中篇——展
览展示设计实务　第四章?展馆布局设计　?第一节?平面布局设计　?第二节?立面空间与陈列展示布局
设计　?第三节?环境氛围的营造与设计　?知识链接?消防与安全的布局设计　第五章?展位设计　?第一
节?展位设计要素　?第二节?展位造型方法　?第三节?展位设计变化法则　?知识链接?不同装饰材料在展
位设计中的应用　第六章?展示平面设计　?第一节?展示平面设计的概念与要素　?第二节?展示平面设
计的方法与技巧　?第三节?图文编排的格式　?第四节?展示平面设计的具体应用　第七章?照明与色彩
设计　?第一节?展示照明的种类与形式　?第二节?展示照明设计的应用　?第三节?展示设计色彩知识下
篇——展览展示设计赏析　第八章?优秀展示设计赏析　?第一节?优秀展馆外观造型设计　?第二节?优
秀陈列布局设计　?第三节?优秀展位设计　?第四节?优秀展板设计　?第五节?优秀展示橱柜设计　?第六
节?特色小型展示台设计
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章节摘录

插图：4.商业购物场所展示设计这种展示设计包含大型超市、商场、商店、橱窗、售货亭等的商业销
售环境展示设计。
旨在给顾客提供一个相对固定、完整的购物、观赏、休闲场所，商品陈列货架、货柜相对固定、长期
，商品分区、分类，集中摆放陈列，有一定的规整、序列性，便于顾客选购及商家销售。
购物场所灯光明亮，温度适中，注重视觉美感，环境幽雅舒适。
现场多以POP广告、招贴吸引人们的注意力及调节现场环境气氛。
5.节庆礼仪活动展示设计这种展示设计是指各种大小节庆活动、艺术节、运动会、音乐舞蹈表演等演
示空间的设计。
讲究形式多样、欢快热闹、喜庆、艺术感强烈，是展示设计师最能发挥个性色彩、展示艺术才华的媒
介与载体。
音响、灯光、彩旗、充气拱门、彩球、植物鲜花等都是常采用的设计道具。
6.旅游景点环境展示设计这种展示设计即各种旅游景点环境的设计、布置。
包括宣传手册、网站网页、路牌广告、招贴海报、参观门票、导示展板及其他方面的美化和装饰。
三、展示设计的特征展示设计不完全等同于其他的建筑室内外设计、环境艺术设计、博物馆陈列展示
设计等，而是一种综合的、特殊的、动静结合的时空艺术表现形式，具有如下特征：1.综合性展示设
计是一门多学科交叉的综合性艺术创作活动，涉及多个学科领域。
如艺术美学、策划与管理、建筑结构、装饰材料、市场营销、场馆布局与规划、广告学、光学、色彩
学、物流、视听设备、公共关系学、人体工程学、心理学及水暖电常识等。
设计师同时还要具备一定的绘图、摄影、雕塑、预算、计算机操作等方面的能力。
所以，一个好的展示设计师，就应当是人们常说的具备各方面知识技能的“通才”“杂家”。
2.多维参与性展示设计师创造的是一个四维的空间，人们参与其中，从视觉、听觉、触觉、嗅觉、神
经觉等多方位地感受不同的信息，通过“流动——停留——流动”的动静相间的方式活动，上下左右
前后，由远及近的多角度、全方位地观察、了解，甚至利用多媒体影像虚拟时空场景，观者直接参与
其中，以增强互动与交流，能够达到其他艺术设计形式无法替代的一种前所未有的多维时空境界。
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编辑推荐

《展览展示设计与布局》在编写过程中，得到了商务部国际贸易经济合作研究院、中国会展经济研究
中心的大力支持；参与教材编写的行业专家和教师倾注了大量心血，将他们多年的实践经验无私地奉
献给读者；参与审稿的专家也提出了许多具有建设性的意见和建议，为教材的顺利出版作出了贡献。
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