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前言

　　为了满足高职高专教学改革的需要，人力资源和社会保障部教材办公室组织一批教学经验丰富、
实验能力强的教师与行业、企业的专家，在充分调研、讨论专业设置和课程教学方案的基础上，编写
了国内首套任务驱动型的高职高专市场营销专业教材；《市场营销学》《基础会计（非会计专业）》
《统计与分析》《管理学基础》《经济学及应用》《消费行为分析》《销售管理》《网络营销》《营
销策划与实务》《推销技术》《商务礼仪》等。
　　本套教材紧紧围绕营业员、销售代表、销售顾问、营销管理人员等高职高专毕业生就业岗位的要
求，参照国家职业标准《营销师》，优选内容，并确定教学目标是培养学习的四大能力，即市场分析
能力、产品销售能力、营销策划能力和销售管理能力。
　　市场分析能力：主要通过《统计与分析》《经济学及应用》的教学，使学生具有统计和分析调查
结果的能力，掌握市场供求关系和宏观经济政策，能够按照经济规律分析市场发展趋势。
　　产品销售能力：主要通过《消费行为分析》《推销技术》《网络营销》《基础会计（非会计专业
）》《商务礼仪》的教学，使学生具有寻找顾客、推销商品、洽谈商务、记账算账、管理货品、签订
合约等方面的能力。
　　营销策划能力：主要通过《市场营销学》《营销策划与实务》的教学，使学生掌握产品的定价、
分销、促销策略，具有产品策划、渠道策划、产品销售组合策划、市场推广策划等方面的能力。
　　销售管理能力：主要通过《管理学基础》《销售管理》的教学，使学生掌握激励、计划、培训、
绩效评估的相关知识，并具有客户管理、销售人员管理和分销渠道管理等方面的能力。
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内容概要

本书为国家级职业教育规划教材，根据高职高专市场营销专业教学实际，由人力资源和社会保障部教
材办公室组织编写。
    本书采用“任务驱动型”编写思路。
书中每个任务均以一个简单的常见的经济现象作为引入，激发学生主动思考，重在引导学生养成用经
济学的眼光去观察身边现象的习惯。
并通过理论知识的讲解，使学生能够进一步分析市场经济中的经济现象，掌握市场供求关系和宏观经
济政策，能够按照经济规律分析市场发展趋势。
具体内容包括认识经济学、供求理论、消费者行为理论、厂商理论、市场理．论、分配理论、国民收
入决定理论、失业与通货膨胀理论、宏观经济政策九个模块，每个模块又分为若干个任务。
本书配有习题册。
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书籍目录

模块一  认识经济学模块二  供求理论  任务1  供给和需求对价格的影响  任务2  价格的波动对供给和需求
的影响模块三  消费者行为理论  任务1  如何衡量消费者的满足程度  任务2  消费者如何进行商品购买才
能实现最大满足模块四  厂商理论  任务1  生产者生产有哪几个阶段  任务2  怎样做生产者成本最低模块
五  市场理论  任务1  完全竞争市场下厂商如何均衡  任务2  垄断市场下厂商如何均衡  任务3  垄断竞争市
场和寡头垄断市场下厂商如何均衡模块六  分配理论  任务1  货币工资的决定与变动  任务2  利率的决定
及利息的作用  任务3  地租的决定  任务4  衡量收入分配的平等程度模块七  国民收入决定理论  任务1  如
何核算国民收入  任务2  如何决定国民收入水平模块八  失业与通货膨胀理论  任务1  如何衡量失业  任
务2  如何衡量通货膨胀模块九  宏观经济政策  任务1  财政政策怎样发挥作用  任务2  货币政策怎样发挥
作用
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章节摘录

　　一、需求定理需求是经济学中最基本的概念，我们首先研究需求及其影响因素，进而研究需求量
与价格的变动方向，从而得出需求定理。
1.需求的含义需求是决定价格的关键因素之一，是商品和要素的购买者（包括家庭、厂商、政府等）
在每一价格水平时，愿意而且能够购买的商品和要素的数量。
例如，2006年第1季度我国某地市场上，当鸡蛋的价格为1.8 元时，需求量为200斤；当价格为1.9 元时
，需求量为150斤；当价格为2.0元时，需求量为100斤；当价格为2.1 元时，需求量为80斤；当价格为2.2
元时，需求量为50斤。
　　需求是购买欲望和支付能力的统一，缺少任何一个条件都不能成为需求。
　　需求可以分为单个需求和市场需求。
单个需求是指单个消费者对某种商品的需求。
市场需求是消费者全体对某种商品需求的总和。
这里要分析的需求首先是单个需求，然后是市场需求。
　　2.影响需求的因素　　消费者对某种商品的需求主要取决于以下几个因素：　　（1）商品本身的
价格。
一般来讲，需求量的多少与商品本身价格的高低成反比，商品本身价格越高，需求量越小；商品本身
价格越低，需求量越大。
　　（2）相关商品的价格。
相关商品之间的关系有互补关系和替代关系两种。
互补关系是指两种商品互相补充，共同满足人们的同一种欲望，如录音机与磁带、羽毛球与羽毛球拍
。
替代关系是指两种商品可以互相代替来满足同一种欲望，如牛肉与猪肉、茶与咖啡。
对于互补品，一种商品（录音机）的价格上升，消费者对另一种商品（磁带）的需求就会减少，即一
种商品的价格与其互补品的需求量呈反方向变动。
对于替代品，一种商品（猪肉）的价格上升，消费者对另一种商品（牛肉）的需求就会增加，即一种
商品的价格与其替代品的需求量呈同方向变动。
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编辑推荐

　　《高职高专市场营销专业任务驱动型教材：经济学及应用》是“高职高专市场营销专业任务驱动
型教材”之一，全书共分9个模块，主要对经济学及应用知识作了介绍，具体内容包括消费者行为理
论、厂商理论、分配理论、国民收入决定理论、失业与通货膨胀理论等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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