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内容概要

网络营销的实质是通过计算机和互联网构建一个完整的网上经营体系，本书的写作充分结合了国内电
子商务的发展现状，并通过配套的教学网站（Http://www.51stu.net/）实现了理论教学与实践操作的融
合。
    全书的结构有四部分组成。
第一章是网络营销的基础概念，主要讲述网络营销的产生、发展、概念及特点。
第二到第四章为网络营销的理论基础，深入浅出的讲述了网络客户购买行为和习惯、网络市场细分和
网络营销策略。
第五章到第十二章，介绍网络营销的重要工具，包括：站点营销、搜索引擎、电子邮件、即时通信、
网络游戏、虚拟社区、网络电话和网络商丫。
第十三章就网络广告做了详细的介绍。
第十四章详细介绍了本书教学实训的配套网站。
    本书作者长期从事网络营销实践和研究，具有丰富的实践工作经逡和较高理论水平，因此，本书有
助于全面理解网络营销的全貌，无论是企业高级管理人员、市场人员、还是网络营销的研究者、学习
者、实践者、均能从本书中发现对自己有价值的内容。
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编辑推荐

　　本书是全国高职高专计算机新创规划教材之一，充分结合了国内电子商务的发展现状，讲解网络
营销知识，内容丰富、层次清晰、图文并茂，通俗易懂，有助于全面理解网络营销的全貌，无论是企
业高级管理人员、市场人员，还是网络营销的研究者、学习者、实践者，均能从本书中发现对自己有
价值的内容。
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