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内容概要

《景区开发与管理》是高职高专旅游管理专业的一门基础应用课。
本书是《景区开发与管理》课程的教材，本书主要包括开发篇和管理篇。
对旅游景区在开发和管理问题作了全面论述，系统地阐述了旅游景区在开发和管理过程中所涉及到的
每一个重要方面。
从景区开发的角度，论述了景区的形象设计、产品创新与市场营销；从景区管理的角戲对景区基础管
理制度和具体管理模式、方法进行了论述。
本书内容丰富，取材广泛，论述有力，分析透彻。
    本书主要面向高职高专旅游管理专业学生，同时也可作为旅游管理专业本科教材和旅游从业人员、
研究人员了解及研究景区开发管理的参考用书。
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