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前言

　　饭店营销是饭店经营管理的核心，也是决定饭店经济效益与市场竞争力的关键环节，其工作绩效
直接关系到饭店的生存和发展。
本书遵循现代饭店营销的行业规律和人才需求特点，注重吸收最前沿的理论研究成果，引用最新颖的
行业动态资料，紧紧围绕培养现代饭店业高技能应用型营销人才的目标来编写。
　　本书按照必需、够用的原则，以应用为目的，以现代饭店营销理论的系统阐述为基础，通过对现
代饭店营销知识与技能的优化整合，在最短的时间内培养学生从事现代饭店营销工作必需的知识与技
能。
本书突出案例教学的特点，采用了大量直接反映当前旅游业与饭店业现状的新型案例和国内外饭店营
销的典型案例，探讨如何有效地开展饭店营销工作，突出职业院校饭店服务与管理专业高技能应用型
人才培养的特点。
　　在内容安排上，本书以现代饭店营销的知识和技能为核心，通过活泼的形式展现理论知识的框架
，通过平实浅显的语言引导学生深入浅出地理解和掌握现代饭店营销技术。
选材时，既考虑到国内外饭店业发展的现实需求，又注重理论研究的超前性和未来饭店业发展的态势
，从而有选择性地吸收了国内外饭店营销的前沿理论和实践经验。
　　从整体上看，全书内容翔实，信息量大，资料新颖，做到了既突出实践又有一定的理论深度，并
且通俗易懂，体现了实用、创新的特色。
通过对本书的学习，学生能迅速理解和掌握现代饭店营销技术。
　　全书由刘长英担任主编。
参与编写的人员及分工如下：刘长英编写第一、第七、第九章；买海峰编写第二章；时进编写第三章
；庞娟编写第四章；黄万鹏编写第五章；李文放编写第六章；李少立编写第八章。
最后由刘长英统稿、修改并定稿。
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内容概要

本书按照必需、够用的原则，以应用为目的，以现代饭店营销理论的系统阐述为基础，通过对现代饭
店营销知识与技能的优化整合，在最短的时间内培养学生从事现代饭店营销工作必需的知识与技能。
本书突出案例教学的特点，采用了大量直接反映当前旅游业与饭店业现状的新型案例和国内外饭店营
销的典型案例，探讨如何有效地开展饭店营销工作，突出职业院校饭店服务与管理专业高技能应用型
人才培养的特点。
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章节摘录

　　（一）影响饭店营销渠道选择与设计的因素　　饭店在营销过程中选择何种营销模式，以直接营
销还是以间接营销为主，如何设计饭店营销渠道的长度和宽度？
这些主要取决于以下几个因素。
　　1.饭店市场因素　　市场因素在饭店营销渠道策略中起着举足轻重的作用。
饭店营销对象的人数、分布情况、购买习惯等都会影响饭店对营销渠道的选择。
　　（1）目标市场规模。
也就是指目标市场中潜在客人的数量。
目标市场的规模直接决定着渠道的长度和宽度。
客人人数众多时，为了客人购买的方便，饭店选择或设计的营销渠道的长度和宽度会相对更大一些，
如使用较多的营销中介来覆盖市场层面。
如果客人经常小批量预订，也需采用较长的营销渠道，因此，零散客人常常依赖旅行社等代为预订。
然而，大批量的团队预订和会议预订，则选择直接营销较适合，由主办方直接向饭店预订。
　　（2）目标市场的地理分布。
客人集中分布在某些特定的地区，饭店可以选择直接营销渠道，在该地区设立办事处。
如果客源市场分布很广，则适宜采用宽长的营销渠道，选择或设计较多的营销中介代为营销。
　　（3）目标市场的主要购买方式。
目标市场上的客人习惯于哪种购买方式对于渠道的结构也是十分重要的。
例如，随着网络订房技术的普及，越来越多的商务散客习惯于利用网络直接向饭店订房，从而使得饭
店网络宣传和网络营销发展迅速。
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