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内容概要

　　《创意城市与城市品牌》作者王晖结合在中央民族大学做博士后研究工作中对民族地区创意城市
与城市品牌的研究，写出《创意城市与城市品牌》一书，在国内较新颖地从创意城市与城市品牌角度
阐述创意城市的建设和理论，创意城市与城市品牌的结合提升城市竞争力，同时对民族地区的文化创
意产业进行了较为翔实的分析，最后以内蒙古自治区包头市和北京市构建创意城市和塑造城市品牌为
实证研究。
以上内容具有一定理论价值和现实意义，有一定的创新性。
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作者简介

　　王晖（1969．7&mdash;）男，汉族，山东省汶上人，副教授，硕士生导师。
西安理工大学工学学士，中国人民大学硕士、博士，中央民族大学国家资助博士后，美国芝加哥多米
尼肯大学访问学者，曾任内蒙古包头市市长助理l年。
　　王晖目前任教于首都经济贸易大学城市学院。
主要从事城市管理、政府管理方面的教学与研究工作。
　　王晖目前共发表学术论文26篇（2篇英文论文），出版独著学术书籍3部，参编2部。
　　王晖主持和参与各类课题近50项：北京市自然科学基金项目、国家社科基金专家匿名评审通过转
北京市教委人文社科基金项目、北京市优秀人才资助基金项目、国家资助博士后基金项目、北京
市&ldquo;彩虹工程&rdquo;项目、北京市&ldquo;金桥工程&rdquo;项目等。
　　王晖在首都经济贸易大学、中央民族大学和北京航空航天大学为本科生、研究生授课（含双语教
学）。
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头市城市品牌的营销系统建设第七章  北京市创意城市与城市品牌案例第一节 北京市文化创意产业集
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章节摘录

　　三、文化创意产业分类　　分类是人们认识事物和管理事物的一种基本方法。
对&ldquo;文化产业&rdquo;、&ldquo;创意产业&rdquo;、&ldquo;文化创意产业&rdquo;这些概念的确切
界定，包括其产业规模、收入和利润水平的统计描述，都是以相关产业分类为基础的。
世界各国在发展&ldquo;文化产业&rdquo;、&ldquo;创意产业&rdquo;、&ldquo;文化创意产业&rdquo;的
过程中，各自在产业分类方面做了积极尝试，积累了宝贵经验。
　　（一）英国创意产业分类　　英国是最早提出&ldquo;创意产业&rdquo;的国家。
1997年5月，英国布莱尔首相为了调整产业结构和解决就业问题，提议并推动成立了创意产业特别工作
小组。
这个特别工作小组分析了英国创意产业的现状，提出把创意产业作为振兴英国经济的重要手段。
l998年和2001年，该创意产业特别工作小组两次发布研究报告，分析英国创意产业的现状并提出发展
战略。
　　英国在提出&ldquo;创意产业&rdquo;之前，一直使用&ldquo;文化产业&rdquo;这个概念。
英国经济发展中的一些新隋况是，传统制造业开始衰落，一些新的产业开始出现。
例如，在网络条件下，网络游戏、动漫、数字化电视、软件设计，这些新的经济形式形成新的产业类
别，它们对英国经济的贡献越来越大。
此外，在建筑设计和服装设计等传统行业，技术进步和信息化应用使设计工作对建筑业和服装业产生
了更大的拉动作用。
这些情况使英国人产生了新的思考，真正能够振兴英国经济的最具有竞争性的因素不是笼统的&ldquo;
文化&rdquo;，而是富有时代感的&ldquo;创意&rdquo;。
因此，在产业化问题上，英国人不说文化产业，而是说创意产业，这样更能够反映英国社会发展的趋
势、创新性和竞争力。
　　&hellip;&hellip;
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