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内容概要

　　本书讲述的是金融危机中某楼盘以全员营销的协作方式、军事化的操作思路最终实现项目热销的
成功案例。
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章节摘录

版权页：插图：事实证明，钱并不能解决所有的问题。
研究认为，挖掘员工的内在动力，即每个员工内心都有一种把工作做好的欲望。
能够激起员工内在动力的因素有：让员工在自己的工作中有发言权；管理层要尊重员工；最重要的是
，还要有份好工作。
引用赫兹伯格的话说：“你要人们努力工作，就得给他们一个好工作做。
”你的公司虽然提供了很好的健康计划、退休计划和每年4厨的休假，但员工仍未展现出一流业绩。
这是为什么呢？
你应该知道，优厚的薪酬、有薪假期，甚至加薪都不具有激励作用，它们只能用来留住员工，却不带
有任何激励因素，各大公司提供很好的福利往往是为了吸引并留住优秀员工。
随便考察一家公司，你都会发现一个员工对公司的价值越大，所享受的福利待遇就越好。
优厚薪酬只能用来留住员工，却不带有任何激励因素。
员工都有自我激励的本能。
员工自我激励能力基于这样一个事实，即每个人都对归属感、成就感及驾驭工作的权力感充满渴望。
每个人都希望自己能够自主，希望自己的能力得以施展，希望自己受到人们的认可，希望自己的工作
富有意义。
你要做的就是利用他们的这一本能去激励他们，甚至不需花费分文。
说句实话，金钱只能降低员工的激励度和业绩。
要激励员工，第一，就是去除公司中阻碍员工自我激励能力的负面因素；第二，在企业中开发真正的
激励因素，引导所有员工受激励。
要利用员工自我激励的本能，不仅要摒弃以上不利自我激励的做法，而且要发掘真正的激励因素。
通过增加无成本激励因素，即可利用员工的内在欲望，促使他们实现最大的激励度和生产率。
不要费劲地去一个一个地改变，而应该努力去改变公司，减少不利于激励的消极因素，从而充分调动
员工的本能，实现自我激励。
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编辑推荐

《地产营销赢在集结:房地产逆市营销突破创新的12个思想》：中国房地产困境中第一现场售罄实案分
析、新旧思维对比较量，以完美的营销战术重现全员营销组织魅力。
中国房地产全员营销型组织建设开山之作。
营销原来可以如此精彩！
作战地图、雅典娜、诺曼底、大拇指、漠北决战、沙漠之狐、奇袭白虎团、亮剑⋯⋯非常精彩的操盘
实例。
中国房地产企业的营销创新从此上升了一个高度，从技术创新走向组织创新。
营销无处不在，作者用类似于军事战役的指挥艺术，将营销的创新演绎得淋漓尽致。
地产营销赢在集结房地产逆市营销突破创新的12个思想【价值】中国房地产市场危机不断，在危机中
寻找生机是开发商必须具备的生存能力。
《地产营销赢在集结:房地产逆市营销突破创新的12个思想》为开发商拓宽营销路径开辟出一条全新的
创新型营销之路。
【内容】《地产营销赢在集结:房地产逆市营销突破创新的12个思想》讲述的是金融危机中某楼盘以全
员营销的协作方式、军事化的操作思路最终实现项目热销的成功案例。
【形式】全书通过新旧地产营销思路的强烈对比，并再现该项目销售现场的决策及分析过程，为读者
提供最完美的营销盛宴。
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