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内容概要

　　 身处营销和媒体驱动的世界，任何一个从事休闲旅游业务的组织——从当地的艺术中心、体育俱
乐部、小旅馆到大型主题公园、航空公司和游船公司都不能忽视广告及其创意的重要作用。
本书汇集了该领域的最新思想，内容翔实案例研究题材广泛，对旅游和休闲业中广告的作用做出了中
肯的评价，并提供了易于理解和操作的全面指导。

    本书不仅关注大型商家——全国性的旅游代理商、跨国饭店集团——的战略问题，各章节中所讨论
的许多创意和方法也能够被小型代理商所采用，从而帮助他们寻求竞争优势，通过广告来提高有限资
源的价值。

    读者对象：本书可以作为旅游和休闲业的广告和营销专业人员的重要参考读物，也可以作为旅游、
休闲和饭店专业大专院校学生学习营销相关课程的教材。
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作者简介

奈杰尔·摩根博士，威尔士大学加的夫学院饭店、旅游和休闲研究生院主任，致力于旅游、营销、公
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。
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