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内容概要

《中国营销总监/经理职业培训系列教材》内容丰富，汲取营销界前沿性、创新性的研究成果；观点独
特深刻，表达深入浅出。
为了实践与理论相结合，教材中编写了大量的案例和师生互动讨论题。
真正体现了面向市场讲授理论，理论为社会服务，为企业服务，为产践服务。
    作者相信，中国营销总监/经理职业培训系列教材》的出版，对建设有中国特色的市场营销理论，对
于中国营销专业化人才培养，提高中国企业市场营销水平将起到重大的推动作用。
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