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内容概要

在这里，作者记录下每个令人怦然心动的时刻，从每个小故事的那滴水里，折射出人生的智慧，令人
掩卷之后，还有不尽的启迪和收获。
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作者简介

英涛， 一对夫妻自由撰稿人的共用笔名，为便于区分，有好事者分别呼之曰“英涛之女生”、“英涛
之男生”。
2000年起创立英涛工作室，完全以撰稿为生，江湖人称“夫妻店”是也。
二人擅长情感、隐私、哲理小品、纪实、故事等多种题材的撰写。
因其奋斗经历，曾受邀于东南电视台、
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花儿也可以开在你身上何不多几个钩子决不放弃最后的一根稻草一切为了分享不可能就是“不！
可能！
”浪漫也是一种实力它值得满分有时也是错误不如笑着我们只是做了件正确的事成功的最高境界下下
签也是上上签你以为你是谁敢为人后分期开花做自己的偶像这是老天要我休息一下裙摆上的花插座失
败的对面是成功世界上最好的菜收集阳光别把自己装进去插向自己的刀不要放弃自己的梦还能做9000
件事沉没资本诚实不简单从心灵激发电扇为什么不能是彩色的放下排在最后两个字的机会亮出你的红
衬衫看清楚自己忘记背景砍掉那双“完美的手”把网眼放大些帮助变化一点，点石成金懂爱才懂人生
大卫的管理哲学扶起你的树回头的美丽教养和机会每个人都是一颗宝石名人这样回答你们一定需要这
个你是不是一颗钻石舞蹈为了表达奇特的面试体贴+创意=赚钱的革命填满空缺微笑的力量握在手中的
财富先放好你生命中的大石块向思维定势挑战用心交流幸福的钥匙一盒内脂豆腐一元钱的智慧与“上
帝”同乐整一块秧田最大的智慧手指足球齐步走给别人就是给自己不按“牌理”出牌做赢家史蒂文森
的润滑油时间差就是金钱给未来一点想象第四声电话铃给自己充气把钻石忘记最好的武器一个人的搏
弈热爱就是力量用勇气铲平成功之路莫让思维起茧牌子与玻璃知道你在跟谁锯木头吗灾难也可以是机
会最好的财富做别人的尾灯可以不要变石头为自己赢利取长补短一顿霸王餐用行动表现你的不凡摘花
的方式找出自己的长处让一步也是赢家鹅是怎么出来的反过来就是价值回头就是成功卖的就是自信用
死的力气努力地活捕获瞬间三天的机会没有一棵小草不是花朵挂在墙上的美丽龟壳永远知道自己需要
什么画那些不能画的亮出自己的原色从容每次只高一厘米自己给自己机会一生只证明一件事一脚踹出
来的钢琴家没有羁绊的心厕所旁边的黄金你养过鸡吗自己给自己搭桥七分力，七分利戴着墨镜飞奔感
谢那些蔑视的眼光取舍的智慧子弹打子弹也要做小豆腐大事业
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章节摘录

2005年秋天的一个下午，福建才子集团董事长蔡宗美召集了公司高层和中层开会，研讨和决定2006年
春夏发布的服装产品。
会上，夹克、休闲裤、西裤各开发部的经理们都畅所欲言。
但他们的想法都缺乏新意，蔡宗美越听，眉头皱得越紧。
突然，有个有点面生的年轻人站了起来，他很激动地说，我有一个办法，如果用我的方式来做，可以
让才子品牌的销量翻一倍！
年轻人的话让在座的人都吓了一跳。
蔡宗美向身边的人一打听，原来这个年轻人叫杨子，到公司设计部才两个月。
对于杨子的话，蔡宗美觉得太夸张了，2005年，才子的服装销量大约是500万件，要是翻一倍就要达
到1000多万件，这个数字，蔡宗美想都不敢想。
在短时间内就能翻一倍，在国内几乎没有听说过这样的神话。
一下子就突然把一个品牌做成中国服装品牌的领袖，更是天方夜谭。
面对大家的惊愕，杨子倒是不慌不忙，他很轻松地说，很简单啊，只要在我们的男装上注入我们做女
装时隕用的一种手法——绣花。
在女人的服装上绣花，这是非常正常的，但在男人衣服上绣花，还真是没听说过。
把大老爷们穿的衣服绣得花枝招展的，“是不是有点叛逆？
”“是不是太前卫了？
”“好像有点怪怪的啊！
”“作为男装这样挺可怕的啊！
”“做这样阴阳怪气的服装还想销量翻一番？
白日做梦吧！
”会议室里一下开了锅。
蔡宗美烦躁地结束了会议。
谁能理解他心中的焦躁呢？
他在这个行业奋斗了20年，才使才子成为全国知名品牌。
然而此时服装行业又进入了战国时代，雅戈尔、杉杉、七匹狼、劲霸⋯⋯这些响当当的品牌给才子带
来了巨大的生存压力。
每年的春季和夏季是服装业的黄金季节，他本来想属下们能给他想出个高招，好和人家比拼的。
郁闷了好几天，蔡宗美还是想不出办法来。
有一天，那个说要把梅花绣在男装上的杨子突然敲门进来。
可是他说来说去，还是说绣花，蔡宗美失望透顶，只是看在年轻人执着的份上，按捺着性子问他有什
么样的想法。
杨子马上摆出一份很详细的方案出来。
还说锦绣并不是像大家说的用女装的设计概念来做的，它体现的是中国的一种特殊工艺⋯⋯看到杨子
自己穿的就是绣着梅花的西装，蔡宗美觉得很扎眼，就说，这种衣服只有你敢穿，别人谁敢穿？
杨子也不直接反驳，反而跟他说起了梅花的象征意义。
古人说，宝剑锋从磨砺出，梅花香自苦寒来。
才子，或者说每个有理想的人，都会希望自己有所成就，我们小时候就经常贴着这一付对子，所以我
觉得，梅花是很符合才子这样的一个精神面貌的。
蔡宗美听了，心中一动。
才子是蕴含了五千年文化的品牌，而梅花又是这样一种很有底蕴的花，从古自今的文人们都喜欢这个
花，也爱画这个花，看来梅花还是有可能与才子服装的内涵融为一体的。
蔡宗美终于同意杨子试试。
几经修改后，杨子拿出蔡宗美满意的图样来了。
但市场调查显示，爱穿花衣服的男士连10％都不到，而且大部分是艺术家，而普通的商人和公务员根
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本很难接受。
如果这个产品失败了，会对才子这个品牌造成很大的影响，可能要倒退几年。
蔡宗美的心里像压着千万斤的石头。
当他心事重重地找公司执行总经理谈这事时，总经理说，不管怎么样我们一定要去尝试，你不去尝试
永远都不知道下面的路怎么样。
总经理的话让蔡宗美坚定了想法。
他马上决定在男装上绣花，哪怕引起全公司员工甚至是有特大贡献元老的反对。
就是这样的坚持，使得才子品牌在2006年3月27日北京中国国际时装周上，举行的以“锦绣时尚”为主
题的秋冬男装发布会上引起了轰动，迅速刮起了一阵绚丽的中国风。
梅花图案也成力男士休闲时装的一个经典，开创了“文化休闲衬衫”的全新概念，令一向不起眼的男
士时装呈现新的魅力。
才子服装的销量真的由2005年的500多万件增加到了1500多万件，翻了整整两翻。
只是绣上一朵花，就将正统的男装演绎出了一派新气象，并且拼杀出了一条品牌之路。
才子绣梅花的成功，不仅在于敢想，还在于敢尝试，就像梅花，只有不怕严寒，才能开得灿烂。
只要你有勇气去拼，成功的花儿也可以在你身上绽放。
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编辑推荐

《抖出鞋里的沙》由朝华出版社出版。
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