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内容概要

本书谈及许多公司例及它们的创业史。
这些公司类型各不相同，每个都曾经碰到过一睦与众不同的难题，这些难题应该是读者们所感兴趣的
。
案例中的公司的如今销售量已经经过亿美元，有的则相对较小。
但每位创业者都克服了在选择产品、市场和筹集资金方面的无数困难。
在我看来，竖韧、想像力和销售技巧是成功开创事业的关键素质。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<开创事业>>

作者简介

斯托尔兹是纽约大学工艺学院、麻省理工学院和罗切斯特理工学院的研究生，拥有电气工程、工业管
理和专业摄影的学位。
他在RCA实验室担任设计工程师，并以此开始了他的职业生涯。
在这之后，他但插过General Dynamics 公司电子部的工程经理和营销经理。

    1961年，他与三
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编辑推荐

《开创事业:创立、管理新企业的企业家指南(第5版)》：每一位企业家的必备掼——现在有了最新修
订版《开创事业》经过了全面的修改和更新，对读者的疑问给出了详尽的回答，提供了关于如何运用
互联网来获得信息和满足企业的发展需求的透彻信息。
《开创事业》的前几版已经帮助成千上万的企业家、小企业主和学生们了解到了把一个好创意变为一
个成功企业需要付出什么。
“对任何想了解如何开创、经营事业的人，这是本绝好的指南。
”
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