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内容概要

世界将可能变得越来越大同化，但是，整个世界要变成同质则即使不在数千年之后，也至少要在数百
年之后。
发展中国家将不再被迫接受其富裕邻国的产品，已实现工业化的国家也将不再对强大的美国和日本的
技术人侵噤若寒蝉了。
甚至在商业极为发达的国家，这种对外来产品的对立。
情绪也相当高涨、例如对美国人来说，他们对日本的汽车生产厂商就极为不满，而日本人则对美国的
大米生产者同样感到不满。
这种将外国人排除在“传统” 市场之外的想法不仅仅是出于文化保护的意识，而且也是出于经济上的
担心。
    本书将广泛地研究国际营销过程中需要考虑的内在的文化因素，有时也会涉及国内营销过程中需考
虑的因素。
通过通读本书，将有利于帮助您设计出一套营销战略；读者们通过分析不同文化，制定研究计划和营
销计划纲要，就可以逐渐形成一套从事国际商业活动的强有力的组合方案。
本书也为制定长期计划提供了一套营销审核方法。
    在环球旅行前中一种常见的弊病就是“文化冲击”。
向读者提供足够的信息以使他们免遭因“市场冲击”而带来的显然要付出更高代价的结果，正是本书
作者的写作目的。
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