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内容概要

本书是国内第一本系统诠释旅游目的地营销理论与方法的学术著作。
全书共分为五章。
第一章介绍了旅游目的地与旅游目的地营销的基本概念、原理和管理过程；第二章从定性和定量两个
角度对旅游市场研究方法做了系统分析和说明；第三章介绍了旅游目的地营销战略的基本构成和五种
主要模式；第四章分别提供了四种常用的旅游目的地营销技术，为旅游目的地组织(或旅游企业)改进
和完善日常营销管理活动提供了科学依据和指导思路；第五章主要分析旅游目的地营销活动的组织与
计划管理，并介绍了危机时期旅游组织的营销方法。
本书在每章结尾处还附设了案例内容，以帮助读者更好地理解和掌握正文内容。
    本书既重视对旅游目的地营销理论的系统介绍，同时也强调了对具体营销与管理方法的分析和说明
，因此对各级旅游组织、旅游企业改进和加强旅游目的地营销管理活动的较大的指导意义。
同时，本书也适合作为高等院校旅游及相关专业研究生和本科阶段高年级学生的专业教材，或作为旅
游研究人员的参考资料使用。
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