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内容概要

无论是在全球还是在国内经济体系中，面对国际强势品牌的冲击，我们应该老老实实的承认，我国整
体上还处于弱势品牌状态，如何在不断增细世界工厂地位的基础上，迅速建设一大批中国国际品牌，
是我国现在和今后经济建设最重要的任务。
因此，本书提出建立并深入研究品牌经济学，根本任务就是为我国品牌经济处于弱势状态下，从经济
理论上，对如何更快地提升品牌竞争力，提供切实可行的理论和方法指导。
在这个过程中，解释品牌对经济发展的作用很重要，但如何提供促进我国品牌经济发展实践所急需的
解决之道更重要。
    根据品牌经济学的任务界定，本书将着重研究品牌经济学的有关基本概念和基本模型，在此基础上
，建立品牌经济学的应用模型，之后，侧重于探讨品牌建设的策略。
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孙曰瑶：男，1963年8月生于山东省牟平县。
1985年7月毕业于山东农业大学土化系，获农学学士，1988年7月毕业于北京大学地理系，获理学硕士
学位，1998年毕业于山东大学国政学院，获法学博士学位。
2000年晋升为教授，现人山东大学经济学院教授、博士生导师。

    从1988年以来，
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编辑推荐

　　《品牌经济学》着重研究品牌经济学的有关基本概念和基本模型，在此基础上，建立品牌经济学
的应用模型，之后，侧重于探讨品牌建设的策略，为我国品牌经济处于弱势状态下，从经济理论上，
对任何更快地提升品牌竞争力，提供切实可行的理论和方法指导。
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