
第一图书网, tushu007.com
<<品牌文化战略研究>>

图书基本信息

书名：<<品牌文化战略研究>>

13位ISBN编号：9787505854673

10位ISBN编号：7505854674

出版时间：2006-2

出版时间：经济科学出版社

作者：朱立

页数：283

字数：250000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<品牌文化战略研究>>

内容概要

品牌理论是现代营销学的前沿理论，品牌文化研究拓展了品牌理论研究的范畴，本书是国内第一部较
为详尽地分析品牌文化理论和品牌文化战略的书籍。
    本书分析了国内外品牌理论研究的发展，提出了品牌文化研究的新思想，建构了基于品牌文化和管
理文化的企业文化新范式；界定了品牌文化的基本概念、特质、功能和构成，并对品牌价值演进和品
牌价值效应进行逻辑分析；在理论分析的基础上，建立了品牌文化战略模型，提出通过品牌文化各要
素的培育，建设品牌文化，从而提升品牌资产、增强企业竞争力；论述了品牌文化战略中的创新与控
制问题，阐述保持品牌活力中企业创新力和控制力统一的管理哲学思想。
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朱立，男，1966年生，管理学博士，毕业于中南财经政法大学。
现为云南财贸学院商学院副教授。
已出版《品牌的革命》、《市场营销经典案例》等书，在《经济学动态》等核心期刊发表学术论文多
篇。
作为主要成员参加的“市场营销学课程立体化教材建设(教材)”获教育部“2005年高等
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