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内容概要

　　消费创富，亦即生产消费者。
生产消费者一词最初是由美国的比尔.奎 恩博士提出的，它是由生产者和消费者这两个词合并起来的
。
生产者赚钱， 消费者花钱，而生产消费者就是在消费的同时创造出财富。
我们只有做一个 生产消费者，才能成为真正的会享受的富人。
　　当我们要做生产消费者的时候，要与一个成功的生产者合作。
作为生产 消费者，我们的工作是从生产者那里购买产品和服务，然后把这些产品和服 务推荐给我们
认识的人。
生产者的工作是制造、储存和运输这些产品。
生产 者通过返还折扣和推荐费，作为给我们的报酬。
而我们则通过增加对其产品 的需求，来回报生产者。
这是一个双赢的过程。
　　作为生产消费者，我们在消费的同时创造财富。
想为自己和家人创造出 更多财富的普通人，不必停止消费。
只需要开始生产消费，以此来创造更多 的财富，最终走向财务自由之路。
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作者简介

　　姜占臣，1973年出生.黑龙江齐齐哈尔人。
中国注册会计师、项目数据分析师。
香港亿盟国际集团总裁。
 香港亿盟国际集团（em23.com）下设北京金亿盟国际电子商务有限公司和北京金兴信投资顾问有限公
司。
 现致力于引领消费创富新潮流、推广市场营销新模式，愿与全球生产制造商双赢合作。
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书籍目录

第一章 一个消费者的时代是谁在窃取消费者的利益消费时代的到来低价革命引发消费狂潮低价的利刃
切开市场新的销售渠道明智而不是更便宜的购物消费并不一定是浪费第二章 返利经济：与消费者建立
双赢渠道“你的店”欢迎进入体验经济返利——打动消费者的心大规模定制催生返利经济打折的水平
返利应该怎样“返”割舍不掉的返利情结返利，想说爱你不容易赢在双赢第三章 改变思维：靠什么合
理致富汤姆的两次购物为什么折扣还在吸引消费者挑战传统思维——打折并不省钱改变，否则被改变
明智的消费创造财富学会享受变化思考的力量打开你的降落伞换一种方式思考没有墙壁的“沃尔玛”
空袋子是立不起来的第四章 百万富翁都是生产型消费者创富的欲望财富属于什么样的人会见百万富翁
你是否富有打破低级财富积累者的习惯培养富有习惯时问意味着什么善待每一分钱瞄准富人新百万富
翁经济第五章 把消费转化为投资天真的消费者消费的根源在哪里消费者的心理活动有个性的消费者购
物是一种“牺牲”揭示时尚的秘密改变我们的购物习惯挖掘家里黄金生产型消费者的投资复利的奇迹
第六章 建造你的创富管道提桶者管道建造者管道建造者——真实的生产消费者管道的威力 如何建造
管道给我一个支点，我可以撬起地球杠杆本质——购买优质资产 梦想在哪里开办“我的店” 让你的
管道更结实 第七章 .com时代的新经济成为百万富翁只是选择的问题互联网——最伟大的杠杆工具新经
济时代新财富方向从有到无的店铺经营e营销新财富管道——电子商务是挑战，还是机遇电子商务在
中国电子商务≠网络营销第八章 电子商务与生产消费者的联姻你是“大猩猩”，还是“香蕉”推荐营
销蜂鸣营销生产消费者的创富模式马上行动吧复制的力量直销——复制的终极之旅消费创富pk推销获
利第九章 通过消费创富走向财务自由之路为自己工作而不
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章节摘录

　　是谁在窃取消费者的利益　　随着高新科技的飞速发展，人民生活水平的提高，2l世纪将是一个
消费　　者的时代。
网上购物的出现、大型连锁店的扩张、商家之问的低价竞争⋯⋯　　这些都在引发一场消费革命。
但是在消费革命的背后，是谁在窃取消费者的　　利益呢？
谁又会成为最大的赢家呢？
　　答案是，那些经营者们，是他们正在愉悦地收获前所未有的利润。
　　为什么大量的由消费者创造的财富都流入经营者的口袋里呢？
当然，没　　有消费就不会带动生产，没有消费就不会给社会带来财富。
但是对于消费者　　来说，这还是有失公允的。
　　更多的消费者创造了今日世界的财富，要挣钱当然要看财富藏在哪里。
　　当很多人都知道世界的财富藏在消费者的手里的时候，便纷纷下海经商。
殊　　不知消费者的消费观念和对产品的需求发生了革命性的变化，所以生意是越　　来越不好做，
同样把大批的商人也拒之财富门外，参与不到世界财富的分配　　当中来。
　　“消费创富”这一理念的提出，给更多普通的消费者提供了前所未有的　　机会。
人们在消费过程中为别人提供必要的服务的同时，也可以为自己创造　　出意想不到的财富。
这样，就有更多的人可以参与到世界财富的分配当中来　　。
　　在谈到如何消费创富时，我们先来看看消费者的背后藏有多大的创　　富潜力。
　　消费时代的到来　　消费是人类生存与发展的基本条件和极其重要的内容。
任何人在任何时　　候都不能离开消费。
有位伟人曾说过：“人从出现在地球舞台上的第一天起　　，每天都要消费，不管在他开始生产以前
和在生产期间都是一样。
”看来，　　老人家早就看出消费者背后的利润前景是十分广阔的。
　　我们知道人类的消费行为与人类的产生是相伴而来的，是人类赖以生存　　和发展的最古老的社
会活动和社会行为，是社会进步与发展的基本前提。
用　　经济学的观点可以把人类的消费行为划分为生产消费（这与我们提到的生产　　消费者的概念
是有差别的）和生活消费两大范畴。
　　在生产过程中，劳动者与其他生产要素结合创造出新的使用价值的活动　　是生产行为的反应，
而“生产行为本身就它的一切要素来说也是消费行为”　　。
所以，在生产过程中，对劳动力及其他生产要素的使用、消耗及磨损，称　　为生产过程中的消费即
生产消费。
　　而在生活过程中，人们为满足某种需要，在消耗物质产品及非物质产品　　的过程中所表现出的
行为活动即“原来意义上的消费”，称为生活过程中的　　消费即生活消费。
　　当然，我们主要表述的对象是生活消费，而不是生产消费。
生产消费是　　生产领域的问题，不是消费领域的问题。
　　消费作为社会再生产总过程中的一个重要环节，它在其中起着重要的作　　用。
社会再生产总过程包括生产、分配、交换和消费四个环节，各个环节之　　间紧密联系，相互作用，
使社会再生产周而复始地不断地运行。
正是由于这　　四个环节的相互作用，组成错综复杂、不断运动的社会再生产总过程。
　　如今，消费正带动社会再生产不断地运转，它引领市场走向了一个消费　　狂潮。
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编辑推荐

　　作为生产消费者，我们在消费的同时创造财富。
想为自己和家人创造出更多财富的普通人，不必停止消费。
只需要开始生产消费，以此来创造更多的财富，最终走向财务自由之路。
《消费创富》作者通过多年的研究与分析，编写了这样一本旨在告诉人们“在消费的同时也能创造财
富”的书。
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