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内容概要

实施名牌战略就是要提升技术、经济与文化的层次，追求社会物质文明与精神文明的共同进步。
实施名牌战略首先是适应市场竞争的要求，转变我国企业的市场经营模式，促使它们以对顾客负责、
对社会负责的态度，打造中国名牌，就是要提升技术，强化管理，给顾客提供高价值的产品、高质量
的服务、高水平的生活质量。
但是，真正的名牌战略不是单个企业的行为，而是一个民族共同的行动。
企业打造名牌的基础是社会有“名牌”意识和欲望，公民有“名牌”知识和素质，经营者有“名牌”
方略和志向，政府有“名牌”政策和制度。
真正的名牌战略是一个社会风气，是民族人心所向，是社会生活的每一个部分。
本书为对名牌战略的背景、动因、内涵、市场营销革命、关键点、难点、重点、经济分析、支持体系
作了探讨。
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