
第一图书网, tushu007.com
<<企业信用文化>>

图书基本信息

书名：<<企业信用文化>>

13位ISBN编号：9787505856585

10位ISBN编号：7505856588

出版时间：2006-7

出版时间：中国经济科学出版社发行部

作者：李颖

页数：251

字数：230000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<企业信用文化>>

内容概要

目前，在我国经济社会中，企业信用缺失已经到了令人触目惊心的程度，企业的失信行为导致市场秩
序混乱，资源严重浪费，甚至造成信用危机，严重影响了国民经济和社会的健康有序发展，根治企业
失信行为刻不容缓。
同时，经济生活的文化特征日益明显，出现经济文化一体化趋势。
在国际市场上，经济体制的趋同使世界各国都认识到文化差异对经济发展有着重要的影响作用，从而
把更多的注意力放在文化研究上，基于上述原因，笔者把企业信用的文化基础作为自己研究的选题。
    信用是市场经济发展的内在要求，市场经济是信用经济。
现代信用是一个具有经济、法律、伦理道德等多种内涵的概念，是人们参与经济等活动的一种品格，
是社会的一种精神取向，所以信用是一种社会文化现象。
企业信用是企业经济活动中的一个重要的文化特征。
企业的信用水平高低与其民族文化传统有着根深蒂固的联系。
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