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内容概要

　　本书将统计分析方法与计算机统计软件Excel有机结合在一起，克服了同类教材呆板地以理论为主
的缺点，增强了本书的实用性和可操作性。
本书内容包括：市场调研方案的设计、抽样调研方案的设计、市场调研资料的收集方法、问卷的设计
、市场调研现场质量控制、调查资料的处理与统计分析、市场调研报告的撰写等。
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