
第一图书网, tushu007.com
<<零售银行业务创新>>

图书基本信息

书名：<<零售银行业务创新>>

13位ISBN编号：9787505862937

10位ISBN编号：7505862936

出版时间：2007-5

出版时间：经济科学

作者：迪特尔·巴特曼 编

页数：288

字数：300000

译者：舒新国

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<零售银行业务创新>>

内容概要

技术创新对银行未来持续发展的作用日益突出。
《零售银行业务创新》这本书探讨了如何将技术创新更好地运用于银行业并为银行带来更高利润。
本书涉及了学术界与实业界共同提出的一些有价值的观点，这些观点对银行业的战略、业务模式、客
户联系等众多领域进行了详尽的分析，其中主要包括银行核心领域商业模式的创新、统一管理的多渠
道销售、客户联系以及以价值为导向的客户联系控制等问题。
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