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内容概要

　　不同的领域，在从不同的角度展开对品牌的研究，尤其是广告学、营销学、管理学等。
本书的作者主要是从经济学角度来解释品牌经济现象，将品牌引入经济学，并用经济学方法来解释品
牌，作者得出了一系列新的发现。
假如这些新发现能够使读者学以致用，那么读者也同样能够在这个新领域中，得出更多的属于自己的
新发现。
　　读者在本书中，不仅可以看上述的发现，还可以看到我们在其它方面的发现。
当然，如果读者学以致用，自己也能在品牌经济学这个新领域中，得出更多的属于自己的新发现。
　　科学研究的惟一标准是原创性。
按照新古典经济学原理，就是每项研究作为一个边际增量，带来的边际收益应该是大于零的。
因此，我们愿意各位读者按此标准，对我们的研究进行批评指正，我们将在嘲笑中思考，在质疑中探
索，在批评中成长，在应用中壮大，因为品牌经济学毕竟还是一个新的研究领域。
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作者简介

　　孙曰瑶，男，1963年8月出生于山东省牟平县；1985年7月毕业于山东农业大学土化系，获农学学
士学位；1988年7月毕业于北京大学地理系，获理学硕士学位；1998年毕业于山东大学国政学院．获法
学博士学位：2000年晋升为教授，现为山东大学经济学院教授，博士生导师。
　　1988年以来，先后主持国家自然科学基金、教育部人文社科基金、山东软科学等9个科研项目。
完成海信集团、中联重科、河南思念、山东凤祥、烟台啤酒等近30家企业委托的专业咨询项目。
先后发表论文100余篇、专著9部。
　　先后提出并成功运用了区域协同发展理论、精确管理技术（PMT）等。
目前的研究重点集中于品牌经济学理论与实践的研究．为促进中国品牌经济发展服务。
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