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内容概要

2005年11月6日，经中共中央宣传部批准，由《经济日报》主办，经评审委员会审定，青岛市被授予“
中国品牌之都”。
这是以培育打造名牌、发展品牌经济闻名全国的青岛获得的又一巨大荣誉。
有不少学者曾对青岛名牌集聚现象进行了探讨，但多是从企业这一微观主体进行研究，而对整个青岛
名牌集聚现象的宏观环境分析还有不足之处。
本书从如下5个方面对此进行了粗浅的探讨：一、世界制造业由发达国家向发展中国家转移是青岛发
展千载难逢的机遇。
二、青岛市政府率先实施“名牌战略”是青岛成为“中国品牌之都”的重要环节。
三、地理优势是青岛成为“中国品牌之都”的得天独厚的条件。
四、齐文化和海洋文化的完美结合是青岛成为“中国品牌之都”的文化基础。
五、基础好，起点高。
殖民者以近代技术和理念塑造青岛，商品经济观念相对较强。
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作者简介

黄少英，博士，1970年生于湖南省洞口县。
2002-2006}在青岛大学经济学院任教，并被评为“青岛大学优秀教师”。
2006年5月调入山东经济学院工商管理学院人力资源管理系，现为副教授，硕士生导师。
 主要从事中国历代人力资源开发与管理，中国现代名牌企业等方面的研究与教学工作。
出版专著1部；在《学术月刊》、《民俗研究》、《山东社会科学》、《甘肃社会科学》、《贵州民
族研究》、《情报科学》、《东方论坛》等严肃学术刊物上发表学术论文20余篇；独立完成和参与国
家社科基金项目、山东省社科基金重点项目、以及市厅级项目等课题9项(其中作为负责人的项目有6
项)。
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