
第一图书网, tushu007.com
<<品牌引爆>>

图书基本信息

书名：<<品牌引爆>>

13位ISBN编号：9787505865204

10位ISBN编号：750586520X

出版时间：2007-8

出版时间：经济科学

作者：雷少东

页数：180

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<品牌引爆>>

前言

在国际品牌与每日新闻社联合发表的“2006世界品牌价值1OO强”的名单中，中国企业依然没有零的
突破。
品牌弱国，是一个事实，但非定局，国民经济的快速发展为中国企业带来了难以估量的发展空间。
中国品牌发展的路上，西方化或者国际化，先进之处应当借鉴，但我们更要做的是，借着“巨人”的
肩膀审视自己的道路，找到适合于中国的方法，坚持走一条“中国化”的品牌道路。
这条道路不容易走，但却势在必行。
中国的品牌，共同面对着拥挤的市场和庞大的空间，也面对着类似的机遇和问题。
产严重同质化，营销方法日渐雷同，品牌发展正在呼唤全新的思维方式。
我们如何才能走出不同，又该用怎样的武器去突破和创造？
中国品牌如何获得创新发展和突破式的壮大，正是我在多年服务国际、国内品牌的过程中一直思考的
问题。
“180度创意”以及“品牌引爆”的营销理论可以说是基于这种思考而形成的答案。
“180度创意”主张颠覆性的创意及策略思考，质疑现状，警惕常规，在对自我的否定和推翻中找到迥
异于惯性认知的思路和出路。
这种思考方式赋予创意独特的力量并且不断创造出更多可能。
然而，相对于壹捌零在创意层面所赢得的成就和认可，我更关注的是，如何帮助中国品牌快速成长？
怎样为品牌创作出最具实效意义的广告？
以及怎样把创意思维运用到营销传播行为中，从而为客户创造更多突出的价值。
“品牌引爆”理论是壹捌零建立强势品牌的重要工具之一，也是我在和中国品牌共同成长的道路中摸
索出来的营销方法。
“引爆”是一个极具气势和力量的词，而我们的营销方法正是如此，它的作用不止于阶段性或者单一
层面，而是通过立体化的营销传播手段，帮助品牌引爆市场，强势突围，从而达成品牌价值与市场业
绩的同步越升，并且维护品牌长远发展的持续性。
我想，这种兼具创意力量和实效意义的全新营销方法是中国品牌在目益激烈的竞争环境所急需的。
“品牌引爆”的力量已经在众多品牌实战中得到验证。
正是这些品牌快速成长的喜悦，激励我要出这样一本书，与大家共同分享关于品牌成长的经验和思考
，希望这些实战案例能够为中国品牌的“自强”提供一点启发。
请大家在翻阅的同时，保持一种警醒和审视的心态来解读。
问题住住蕴藏机会，而质疑是成功的开始。
如果大家能够在对书中案例的颠覆思考中得到新的启发，这是我希望看到的。
最后，请让我用壹捌零一向坚持的理念自勉并共勉：永远用不同的视角，审视相同的事物。
雷少东
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内容概要

　　“品牌引爆”理念是品牌建设的核心武器，包括概念引爆、创意引爆、传播引爆三大支点，并构
成一个循环的过程，贯穿于品牌发展的始终。
理论联系实践，全面系统地论述了“品牌引爆”理念，内容包括建立品牌价值根基、主题公园的文化
营销及回归人文精神的品牌价值深化等。
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作者简介

雷少东，著名品牌管理和营销传播专家，1995年毕业于大连理工大学曾服务于香格里拉酒店集团及奥
美整合行销集团，2002年创立壹捌零(中国)品牌营销机构。
雷少东先生曾荣获“2005中国十大广告创意人”、“中国十大策划专家”、“中国最具影响力的创意
总监50人”等称号。
现出任纽约国际广告节、伦敦国际广告节国际评委：世界华文广告奖、中国广告节长城奖评委：中国
艾菲奖终审评委。
他同时担任中国广告协会学术委员会委员及多所大学客座教授。
雷少东先生积累多年实战经验，他曾服务的客户包括大众汽车、西门子家电、春兰电器、统一食品、
肯德基、芬达、雀巢食品、日清奥丽友、《南方周末》、NG安泰人寿、港龙航空、圣亚旅游、实德
集团、亿达集团，獐子岛渔业、东盛制药等。
在对中国消费市场深入洞察的基础上，雷少东先生独创的以“品牌引爆”和“180度创意”工具为代表
，快速提升品牌价值和市场业绩的专业品牌营销体系，已帮助日清奥利友，实德、獐子岛，圣亚等诸
多品牌迅速引爆市场，不仅帮助企业获得了巨大的品牌价值与市场业绩，也已成为中国营销传播界的
著名成功案例。
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书籍目录

超越广告的“品牌引爆”时代日清奥利友：国际品牌成功的本土嫁接策略建立品牌价值日清色拉油的
产品USP：纯净诉求日清大豆油的产品USP：纯香诉求日清“纯净品质”的奥运营销塑造独特品牌个
性，提升品牌形象力营造健康、快乐的品牌关系獐子岛：突破渔业产业的品牌营销创意化妆品类营销
激活海鲜产品利用产地营销，打造海参市场“红海”制胜之道用品牌故事，创建高端品牌的价值打破
细分市场的壁垒，重建品牌的核心价值圣亚：用三维营销传播，打造旅游产品的核心价值用价值营销
传播，打造旅游产品的核心价值用娱乐化事件营销提升品牌价值创新关注点，巧妙突围同层市场竞争
寻找利基市场的品牌战略定位寻找游乐品牌的“焦点事件”勇闯极地，欢乐无敌主题公园的文化营销
品牌情感价值，金融保险类品牌塑造的必由之路重建行业模式，重塑领先品牌回归人文精神的品牌价
值深化观点品牌引爆，突破中国广告困局整合行销+实效创意，“助长”区域性品牌全球化背景下的
中国品牌之道中国银联，输在公关还是营销战略？
让创意没有遗憾的AMSTEL淡啤“你的诞生，注定不凡”访谈雷少东：人生也像一个广告段子以颠覆
视角突破创意模式2006中国广告创意透视雷少东：10年起伏就广告平常心在市场沉浮中，颠覆创意激
流180度颠覆，让日清大豆动起来用坚持书写中国品牌后记
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章节摘录

插图：理工生“转型”创意产业与大多数工科生相比，雷少东注定会走出一条不寻常的人生曲线
：1995年，大连理工大学金属材料专业的他竟捧着一沓摄影作品，去应聘与专业毫不相干的媒体圈，
并最终扎进了广告行业，这一做就是12年。
用雷少东的话说，工科专业培养一个人的逻辑思维能力，这对广告策划同样受用，而且掌舵人的理性
思辨决定了一个团队的前进方向。
忙，是对广告人，尤其是对雷少东生存状态最精确的点击，如今，雷少东对工作近乎狂热，一天不包
括加班时间在内的12个小时，与客户沟通、带团队策划、到外地调研⋯⋯雷少东执著于事业，最大的
遗憾就是很少与家人相伴，而最大的幸福就是抽出周日上午陪妻子和女儿出游散心。
坚持，在雷少东心里是一个笃定的信念，无论当初北上大连求学、以至南下上海奥美闯荡，12年的事
业坚守让雷少东收获了很多，如今的露少东已凭借实力立足于中国广告业界的一流平台，并在2002年
打造了自己的事业天地——壹捌零(中国)品牌营销公司，在大连和北京两地拓业驰骋。
为本土企业“跑马圈地”12年执业经验的雷少东，几乎全程见证了中国本土广告业的跌宕成长。
在他看来，20世纪90年代，火爆的市场环境为不成熟的本土广告公司提供了绝佳的生存空间，“那个
年代，只要客户给你一个媒介推广的机会，广告公司就吃穿无忧了！
”道理很简单，在广告主品牌意识懵懂的时候，广告公司绝对占据主导地位，拥有引导市场的话语权
。
然而，这种影响力在进入新千年以后，开始慢慢地消弭，竞争力的加剧不仅加速了行业的洗牌力度，
也逼迫着广告从业人自身观念的转型，“没有任何退路，客户需要看得见、摸得着的销售利润，你搞
花架子肯定玩不转。
”在他看来，广告公司必项与广告主一起进步、共同成长，本土公司的竞争优势，或者说是看家本事
在哪里？
——为客户创造价值，与国际化的广告巨头相比，维持客户成熟的大品牌形象、做‘品牌管家’鼠然
不切实际，你需要为本土企业解决的就是现实的市场问题，从提升销售一创建品牌一到提升品牌价值
，每一个环节都需全力以赴，为他们‘跑马圈地’‘冲锋陷阵’是我们的立足点。
”在浮躁喧嚣的广告圈内，雷少东保持着一种少有的执业理性。
勇于颠覆的180度创意“我个人就是创意背景出身，因此我很推崇创意！
”在壹捌零(中国)品牌营销机构创建之初，他曾希望壹捌零能走纯正的国际4A路线，以真正的4A理念
来运作公司，把创意作为公司成长的核心灵魂。
但公司成立之后，4A模式的“洋为中用”却并不能有效地解决本土企业的市场拓展问题，雷少东也顿
为苦恼。
经过几番磨砺之后，霄少东认为壹捌零(中国)品牌营销机构应有自己的前进方向，4A的国际化运营模
式是基础，而关键还要发挥本土文化的优势，对本土消费心理的洞察，对整个中国文化的理解是第一
位的。
如今．雷少东的壹捌零已拥有了可贵的“自主知识产权”。
“这就像一枚硬币的正反面，我们要将4A的专业方法，应用融合到自己的专业体系中来，把这些方法
变成本土公司适用的方式。
”正基于这一认知，雷少东坚守着壹捌零的前进方向，积极尝试从国际到本土的转型，并不断探索自
己的核心精髓，并逐渐确定适合自身发展的180摸式180度的颠覆创意，为客户提供全新的反向思维盛
宴。
品牌引爆激活本土企业雷少东认为“每个本土品牌都有自身的独特属性，或者说‘能量’，在客户找
到我们之前．他只是一组平静的能量波，我要做的是往波纹中心不时地投下石子，这样才会制造出更
多、更具爆发力的波纹。
”雷少东如此说．更坚定地这么做，2006年，獐子岛在深圳中小板的成功上市，以及圣亚海洋极地世
界“海底趣味争霸赛”的全国营销，就是对“品牌引爆”理念最好的诠释。
正如雷少东所说，“随着你投石子的动作和数羹不断加大，这些波纹会越来越汹涌，越来越有力度并
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逐渐压制住周边的波纹，最后‘一石击起千层浪’。
形成‘桑伤力’。
”关于獐子岛的全程整合营销，无论“有喜事，上喜贝”的概念引爆，还是“国宴鲍”的品牌定位，
以至“北纬39度”的地标营销，壹捌零做到了为客户创造价值，在全国范围内引爆了獐子岛的品牌能
量。
雷少东告诉记者，“广告公司首先应该是谋士、智囊团，从前期到后期始终跟企业站在一起，与他们
共担风险。
所以合作伙伴只是壹捌零的第一目标，成为企业的雇员，真正从客户的角度去做事情，才是我们的愿
望。
”为圣亚所做的一系列公关活动，则体现了“传播引爆”效应。
雷少东完成了一次以娱乐化的事件营销重塑品牌的运动，创办了中国首届海底争霸赛，在传播过程中
，巧妙施力，预置地雷事件，定期引爆“海底世界杯”“鲨鱼咬人事件”“海底邮局开通”“海底啤
酒节”等话题点，不断引发关注高潮，这种全城的操控最终引发了全国性的新闻效应，并被中央电视
台、内地及港澳地区媒体广泛报道，取得了非常好的市场效果。
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后记

1996年6月，我走出大连理工大学的校门，我想，如果幸运，自己会成为一位科研单位的材料员或者化
验员，因为四年以来，我一直学的是材料科学。
可是，我并没有得到一份顺理成章的工作，却凭借着几幅摄影作品误打误撞地开始做广告。
那时，广告给我的概念仅仅是一张传单或者几幅招贴。
上帝关上了一道窗，又为我打开了通向广告的那扇门。
经过一段历练之后，我有幸到香格里拉担任艺术总监，而后又进入上海奥美。
奥美的工作经历给我的创意思维以最为宝贵的启发，每天与同事们一起服务国际品牌，接触最先进的
广告理念，经历了成熟的品牌洗礼。
然而“颠覆”仍是我最后的选择，我离开了奥美，以“180度颠覆创意”的主张创建了壹捌零广告。
现在看来，我的广告之路看似顺畅却是不断颠覆的结果。
每次希望达成，都是我站到自己对面的时候：黄疑现状，否定已有的肯定，用对面的眼睛观察、思考
，找到迥异于惯性认知的思路和出路。
这种几乎引导了我人生轨迹的思考方式，也同样指导着壹捌零建立和强大品牌的道路。
站在客户对面，站到消费者对面，站到市场对面，更清醒地观察，看到潜在的问题和机遇。
正如“180度创意”的颠覆性思考和“品牌引爆”的创意化营销理念。
我还想说的，老套却很必须：感谢壹捌零的全体同事，是你们激情忘我的工作，让我们帮助众多本土
品牌快速成长。
感谢刘笑媛小姐的案例整理，吕坤小姐、周欣先生的精心设计制作。
我要感谢梅高（中国）创意咨询公司董事长高峻先生一直以来的帮助和建议。
我还要深深感谢我的客户，因为这份信任和选择，让我们共同经历成长和成熟，而“成功”是壹捌零
立志要为所有客户做到的。
雷少东2007年8月
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媒体关注与评论

一家广告公司的成功，必然会有许多促其成功的因素。
就壹捌零来说，对创意的执著追求以及他，们倡导的“品牌引爆”理念为企业所带来的营销神话，无
疑是创造成功的两个重要方面。
正如他们公司名字所表述的一样——180度颠覆性的创意视角，让产品或品牌的表达更加新奇有力。
  　　——中国广告协会  秘书长  时学志  近两年，中国广告在创意方面取得了惊人的进展，与国际水
准越来越接近。
然而，如何在创意与营销之间寻求最佳的切合点，仍是中国广告面临的一个重要课题。
壹捌零是创意最为出色的中国广告公司之一，并且执行过许多创意与营销实效相结合的出色案例，这
种思路已经得到了中国市场的认可，我真诚地希望壹捌零能够帮助更多的中国品牌成长、壮大。
  　　——纽约国际广告节  执行主席  麦克·戴米  大连圣亚与壹捌零之间的合作堪称默契，壹捌零所
倡导的“品牌引爆”、“180度创意”的品牌营销理念，与圣亚多年来追寻的创造性、突破性的营销推
广思路不谋而合。
我们合作打造的“圣亚海底趣味争霸赛”打了一场漂亮的“娱乐化事件营销”战役，收获了品牌价值
和销售业绩的双赢。
中国旅游行业的发展需要这种新颖有效的营销传播方式。
  　　——圣亚旅游控股股份有限公司  总裁  周昱今  中国广告公司的成熟是一步一步的，在4A模式的
冲击下，我很佩服雷少东先生能迅速将国际广告公司的运做经验与思考方式融入到自己对广告的独到
见解中且运用自如。
由雷少东先生开创并倡导的“品牌引爆”理念，不仅指引壹捌零成功运做了一系列品牌，让我们看到
了这个团队智慧的闪光，更成为现代广告业的重要理论之一。
中国本土迅速成长出一批像壹捌零这样优秀的广告人和广告公司，我为此深感庆幸。
  　　——《中国广告》杂志社  社长  张惠辛  少东兄是我所结识的本土品牌专家中最为稳健、睿智的
一位，他对中国市场的问题和前景有深入多维的洞察力。
更为难得的是，在这个以想象力与创造力制胜的时代，他和他的团队将创意融入到营销策划的每个环
节，创造了很多品牌与业绩同时越升的神话。
只有这样创新与实效性兼具的思路，才能打造出具有持久竞争力的强势品牌，相信少东兄和他的团队
能够为中国品牌做得更多。
  　　——叶茂中营销策划机构  董事长  叶茂中  壹捌零是一家专业的品牌营销公司，其在广告创意上
的成就有目共睹，但更为重要的是，它在企业品牌营销战略上的贡献也同样杰出。
创意化的营销思路更具实效力量，为企业建立品牌的同时提升销售。
极具实效意义的案例，让我们看到了壹捌零在营销传播上的深厚功力，其倡导的“品牌引爆”理念中
的“传播引爆”，不停留在浅层沟通，更深入到消费者的内心。
  　　——传立（北京）媒体  董事总经理  林秀萍
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《品牌引爆:引爆市场业绩,成就品牌价值的创新案例》：“2007中国艾菲奖·金奖”营销案例“2007中
国实战广告案例奖·银奖”策划案“2006中国十大策划案例奖”案例作品“2006中国广告案例大奖”
案例作品⋯⋯中国急剧典范意义的实战案例，提示品牌崛起的真相策划全案 营销变革 创意突围 品牌
越升纽约国际广告节及伦敦广告节国际评委／中国十大广告创意人2005中国十大策划专家／著名品牌
管理和营销传播专家雷少东先生，汇集十余年广告及销售行业经验，最新推出的实战力作——《品牌
引爆》。
最具创意的广告、营销实战，助推中国品牌崛起!引爆品牌世界的营销神话，品牌价值迅速扩张，市场
业绩同步越升。
理论不止于观点，深刻地案例总结将品牌壮大的轨迹历历呈现。
事实正在宣告——“引爆品牌”时代已经到来！
壹捌零(中国)品牌营销机构是一家建立强势品牌的品牌管理公司．旨在帮助客户快速建立品牌价值，
打造具有持久竞争力的领导品牌。
“品牌引爆”营销传播理论，是壹捌零在国际品牌运作的基础上，深入洞察本土文化与消费者需求．
针对中国快速发展的市场问题，提出的针对性解决方案。
壹捌零倡导的“180度创意”．鼓励颠覆式的创意思考和打破常规的大创意，帮助客户把杰出的创意思
维应用到品牌营销的各个层面。
作为中国极具影响力的品牌营销公司，壹捌零不仅帮助众多品牌成功引爆，获得品牌价值与市场业绩
的巨大成功，这些案例，也已成为中国营销传播界的典范之作。
专业的品牌运作与出色的创作实力，令壹捌零在营销传播领域获得巨大声誉。
壹捌零荣获的奖项包括2007中国艾菲奖金奖、2006中国十大策划案例奖、中国广告案例大奖、中国广
告节金奖·银奖、广州日报杯全国报纸优秀广告奖金奖·银奖以及时报亚太广告奖、世界华文广告奖
银奖等多项营销与创意大奖，被评为2006中国品牌广告公司50强。
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